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Rituri in sistemul puterii.
Rituri romanesti de castigare si mentinere a puterii

Rezumat

De cateva mii de ani incoace, omul a incercat sa-si
impresioneze semenii fie pentru a le obtine bundvointa, fie pentru
a-si mentine puterea sau pentru a accede in ierarhiile de putere. In
jurul acestor dorinte s-au construit rituri, ritualuri, strategii de
imagine, care se perpetueaza in timp. Structura, scopul si actantii
sunt in general aceiasi. S-au diversificat si s-au modernizat in timp
doar mijloacele de punere 1n scena.

Puterea din Romania ofera imaginea unor rituri diversificate,
uneori cu accente hilare, alteori aproape exotice, derulate atat in
randul detinatorilor puterii politice, cat si In randul celor care aspira
la castigarea acesteia. Spectacolele pe care le oferd au, de cele mai
multe ori, in spatele lor staff-uri formate din ideologi si teoreticieni
care realizeazd regii si strategii complicate. Se urmareste astfel
atingerea unor resorturi emotionale profunde ale populatiei si, prin
aceasta, influentarea deciziei de vot.

Structurat pe doua paliere, prezentul studiu contine o analiza
din perspectiva teoreticad a riturilor din sistemul puterii, cu tot ce
cuprind acestea ca forme de manifestare, si o aplicatie pe ,,scena
puterii” din preajma alegerilor prezidentiale din 2009.

' Baia Mare, Maramures, Romania.
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The Rituals in the System of Power.
Romanian Rituals to Gain and Maintain the Power

Summary

For some thousands of years, the man has tried to impress the
other people to gain their friendship, to maintain his power or to join
the power hierarchies. Around these wishes there were rituals,
customs, image strategies that continue in time. The structure, the
aim and the actors are generally the same. Only the means to put on
stage have been diversified and modernized.

The power in Romania offers the image of some diversified
rituals, sometimes with hilarious accents, or almost exotic, which can
be seen at those who have the power or at those who want to gain it.
Their shows often have a staff in the background that involves
ideologists and theorists who make complicated strategies. The aim
is to reach people’s profound emotions and thus to influence their
decision to vote.

Structured on two levels, this study includes an analysis from
a theoretical perspective of the rituals in the system of power with
everything they involve as forms of manifestation and an application
on the “scene of power” around the presidential elections from 2009.
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Rituri in sistemul puterii.
Rituri romanesti de castigare si mentinere a puterii

Viata fiecarei comunitati, a fiecarui individ se desfasoara dupa reguli si tipare, mare
parte dintre ele fiind rituri si ritualuri, derulari ale unor insiruiri de simboluri si de Intelesuri,
mai mult sau mai putin evidente la o prima privire. In contemporaneitate, cand viata politica
a capatat conotatii si dimensiuni nebanuite, cand batalia politica se da in cele mai diverse
si sofisticate moduri, rolul ritualului a crescut semnificativ, acesta fiind un element de
manipulare a publicului, cel mai adesea folosit in campaniile electorale, in scopul
maximizarii rezultatului votului.

In prezent, un participant neavizat la aniversarea unui eveniment politic va fi socat
de solemnitatea unor gesturi si de reprezentarea lor secventiald in cadrul unei ceremonii
special pregatite pentru aceastd aniversare. Nefiind n posesia unei chei de decodificare a
acestor secvente, el va avea impresia ca participd la un spectacol omagial. Nu isi va da
seama ca se afld in prezenta unor ,,reguli de conduita sociald” cu finalitd{i precise pentru
ordinea sau regimul politic. Aceste reguli de conduita sociald sunt riturile si manifestarea
lor concreta — ritualurile.

Componentd permanenta si certa a vietii politice, ritul reprezintd un mijloc prin
intermediul caruia oamenii politici incearca sa-si castige dreptul de a conduce iar cei aflati
la putere urmaresc mentinerea ei si Intdrirea autoritatii. Cetatenii unui stat modern, prin
participarea la ritualuri se identifica in mod perfect cu fortele politice care 11 guverneaza.
Aceste forte pot fi percepute doar prin reprezentarea simbolica. Ritul politic este un mijloc
de a intelege ce se intampla in contemporaneitate si de a simplifica universul in scopul de
a-1 patrunde si stapani cat mai mult cu putinta.

Campania electorald, cu toata gama ei de manifestari: pre-campania, actiuni publice,
lansari de candidati, iesirile candidatilor in media, atacarea (directd sau indirectd) a
contracandidatilor, confruntarea dintre candidati, nu inseamna altceva decat punerea in
scenad a unei serii de ritualuri si simboluri, contopite 1n rituri care capatd uneori dimensiuni
si forme nebadnuite. Ca urmare, campania poate fi definitd ca fiind cel mai evident rit al
puterii, cu o importantd componenta manipulatorie, menita sa obtina efecte, care sunt
traduse in votul electoratului.

Desi sunt omniprezente, riturile politice nu s-au bucurat de atentia prea mare a
specialistilor. Putini sunt cei care recunosc importanta ritului pentru politica de tip modern,
el fiind adesea identificat cu religia. Insa, pentru un antropolog nimic nu poate fi mai
relevant decat desprinderea unui fir comun ritualului si politicii. Un numar semnificativ de
antropologi a subliniat complementaritatea ritului cu mitul in procesele de legitimare si de
actualizare a ordinii politice. Elita politica foloseste ritualul pentru a-si legitima autoritatea,
iar rebelii riposteaza cu rituri de delegitimare.

Toate personajele care populeaza scena politica se folosesc de rituri pentru a promova
o0 baza politica pentru sementii lor. ,,lar prin intermediul ritualului politic ni se da ocazia sa
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intelegem ce se intdmpla in lume, fiindca traim intr-un univers ce trebuie simplificat in mod
drastic, daca vrem sa-l intelegem.” ?

Intre rit si mit exista o strinsa relatie. Ritul precede mitul, poate fi concomitent cu
el sau ii poate succede. In toate aceste cazuri, ritul participa la dramatizarea mitului si a
elementelor lui de baza. Antropologii defineau ritul ca pe o activitate repetitiva,
standardizata din punct de vedere cultural, cu un caracter primordial simbolic, efectuata in
scopul influentarii actiunilor umane (sau cel putin, permitandu-le sa inteleagd mai bine
locul lor in lume) si fiind de domeniul supranatural. Durkheim oferd cea mai timpurie si
mai exhaustiva Intelegere stiintifica a ritului, in conexiune cu practica religioasa, care la
randul ei, credea el, imparte lumea in doua categorii: sacru si profan. Riturile, afirma el,
sunt reguli de conduita care 1l invata pe om cum s se comporta in prezenta obiectelor sacre.

Dramele rituale sunt adeseori manifestari ale politicului. Ritul structureaza
imaginarul politic intr-un ansamblu coerent si ii releva temeiurile. In majoritatea tarilor,
campaniile electorale necesitda montarea de catre candidati a unor astfel de productii
dramatice si se impune mediatizarea acestora pentru a fi receptionate de catre alegatori.
Ritualurile isi schimba forma, intelesul simbolic si au un efect social diferit; noi ritualuri
se nasc si altele vechi mor. Calitatea dramatica a ritualului nu se reduce la crearea de roluri
bine conturate, ci asigurd si un continut emotional. Asa cum emotiile sunt manipulate la
teatru de o varietate de stimuli, lumind, culoare, gest, miscare, voce, tot asa aceste elemente,
s1 nu numai acestea, dau ritualului capacitatea de a genera emotii puternice. Simbolul
stabileste corespondente ideative si afective intre obiecte, semne, gesturi, sunete si cuvinte
in actele de creatie culturald. Simbolul camufleaza si codifica; dezvaluie si releva o categorie
a inteligentei umane, interpenetratia realului cu irealul, pluridimensionalitatea experientei
totale.

In Mesajul subliminal, Doina Rusti vorbeste despre simbol ca fiind un limbaj la
indemana tuturor membrilor unei comunitati si inaccesibil strainilor. Simbolul inchide in
sine un secret si complicitatea celor care 1l cunosc, de aceea descifrarea oricarui simbol
presupune participarea la taina inifiala, intrarea intr-un cod, descoperirea unor mentalitati
conservate 1n acel simbol, atitudini i ganduri care au evoluat sau care s-au pastrat iIntocmai,
iar uneori, care existd doar prin atestare simbolica. Simbolurile recompun schema gandirii
arhetipale, iar cercetarea lor sintetica, prin gasirea tuturor relatiilor dintre ele i mai ales
prin descoperirea radacinii lor conduce la natura intima si adevarata a fiintei.’

Miturile traditionale si miturile moderne nu se deosebesc din punctul de vedere al
structurilor. Diferenta majora apare datorita sistemului de diseminare. Miturile tradiionale
se construiau intr-o perioada relativ indelungata si se transmiteau prin viu grai in povestiri
rostite mai mult sau mai putin ritualic, in circumstante bine determinate (sarbatori, targuri).
Miturile moderne interactioneaza in primul rand cu mass-media. Mare parte din constructia
lor se datoreaza acesteia, iar diseminarea lor se face aproape in totalitate prin aceasta.

Potrivit explicatiei datda de Bogdan Teodorescu, ,,Propaganda, manipularea,

2 David Kertzer, Ritual politica si putere, Editura Univers, Bucuresti, 2000, pag.14.

> Doina Rusti, Mesajul subliminal, Editura Tritonic, Bucuresti, 2007, pag. 65.
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comunicarea institutionald, persuasiunea si strategiile de imagine nu s-au ndscut nici in
sanul bisericii catolice, nici In teribila ascensiune a statelor totalitare, nici in timpul mega
campaniilor prezentului. Ci cu aproape cinci mii de ani in urma in valea Nilului, acolo unde,
pentru prima datd oamenii au crezut i au urmat un simbol generat de o structura
administrativd, simbol care a fost folosit de un grup dominant pentru a-si mentine si
perpetua puterea.”

In Antichitate, Confucius a intuit importanta ritualului pentru conservarea ordinii
sociale prin intermediul unui ansamblu de norme care directioneaza conduita sociala,
preamareste tradifia si tinde la Infaptuirea ,,omeniei”. Nazismul este cel mai evident caz de
identificare a politicii cu ritualul.

Orice familie, orice asociatie sau colectivitate simte nevoia sa isi reafirme periodic
increderea in valorile si sentimentele lor de baza care sa le reaminteasca semnul existentei
lor, sa le intareasca sentimentul de identitate si de coeziune interna. O asemenea reafirmare
a solidaritatii, n jurul valorilor de baza ale comunitatii, angajeaza fiecare participant si are
loc in cadrul unor ceremonii organizate unde prin repetarea unor gesturi solemne, se
urmareste obtinerea efectului scontat. Din aceasta perspectiva, ritualurile politice au ca scop
sd legitimeze o noua putere, un nou regim sau un nou lider sau sa inoculeze in randul
participantilor credinta 1n societatea lor sau 1n valorile de grup. Riturile religioase se pot
transforma 1n rituri politice prin ,,inversiune” sau ,,conversiune”, iar relatia dintre sacru si
putere prelungeste relatia dintre divinitate si credinciosi prin intermediul unor practici
pseudo-religioase.

Ritualul este extrem de valoros pentru organizatiile ierarhice, in activitatea de
informare a naturii relatiilor prin care se impune puterea. Prin manipularea ritualului se
poate augmenta puterea indivizilor, tot agsa cum incompetenta si ignorarea ritualului le poate
diminua puterea. Acolo unde puterea este cea mai concentrata, intalnim cele mai dramatice
exemple privind importanta ritualului. Ritualurile prolifereaza in perioadele de criza politica
sau de schimbare a ordinii politice i se aseamdnd ca forma cu riturile de instituire sau de
trecere. Ca structura, ele se aseamana cu o credinta religioasa care reclama devotament,
solidaritate si sacrificiu in jurul unei valori sau realitati sacre: patrie, democratie, monarhie,
republica, unitate nationala.

Comunicarea de mesaje prin dramatizarea ritualului este mult mai eficace decat
informarea prin declaratii verbale. Chiar mai mult, Tn multe situatii exprimarea verbala
directa a diferentelor de statut da nastere mai degraba la nemultumiri printre cei de rang
inferior decat exprimarea aceluiasi mesaj prin intermediul ritualului.

Tipologii

Ritualul 1si indeplineste menirea de a informa nu numai despre relatiile de putere
din cadrul elitei politice, dar si dintre cei puternici si cei lipsiti de putere. Una din cele mai

4 Bogdan Teodorescu, Cinci milenii de manipulare, Editura Tritonic, Bucuresti, 2007.
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uzitate clasificari ale riturilor politice contemporane este cea care le imparte in rituri
consensuale si rituri de confruntare. Din prima categorie fac parte riturile de inaugurare si
riturile aniversare (sau comemorative). Din a doua categorie fac parte riturile de ncorporare
si riturile electorale. Ambele categorii de rituri presupun anumite principii de succesiune a
unor operatii care constau in decuparea sau asamblarea secventelor ritualice si anume
repetitia si faramitarea (dezasamblarea). Toate categoriile de rituri presupun urmatorii
actanti: 1) organizatorii; 2) actorii; 3) publicul (spectatorii).

Inaugurarea unui edificiu public, de exemplu, este un excelent prilej pentru ca un
presedinte sau un prim-ministru sa-si imbunatateasca imaginea sau sa castige increderea
populatiei. Ea se compune din urmatoarele secvente: marcarea simbolica a spatiului
(pavoazarea cu drapele, buchete de flori etc.); prezenta camerelor de luat vederi, ceea ce
indica faptul ca un eveniment important se va produce; prezenta notabilitatilor centrale si
locale (ministrul de resort, prefectul judetului, primarul localitatii); prezenta unui numeros
public; alocutiunea de bun venit; taierea panglicii inaugurale; alocutiunea oaspetelui de
onoare. Unele din aceste secvente pot lipsi sau pot fi inversate, Insd esential este ca
evenimentul organizat, prin forta sa emotionala, sd devind o ,,capcana a gandirii” pentru
publicul spectator prin orientarea perceptiei sociale.

In ceea ce priveste ritualurile aniversare sau comemorative, ele contin potentialul
emotional cel mai ridicat. Acestea articuleaza emotia pe constiinta identitatii colective,
regasitd sau recuperata, pe legaturile sacre ale memoriei sociale. Un exemplu elocvent este
sarbatorirea Zilei Nationale a Romaniei — zi cu intelesuri multiple si profunde, cu o uriasa
incarcatura emotionala. Aceastd zi este un prilej nu doar de sarbatoare pentru oamenii
politici, ci si de participare la un ritual din care pot extrage capital de imagine, In special
datoritd emotiei colective, asocierii imaginii cu cea a armatei, prin identificarea cu valori
fundamentale ale poporului roman. Elementele de simbolica tin de prezenta multimii, a
sefului statului, de intonarea imnului, de drapelul national, de depunerea de coroane de
flori, de defilarea armatei. In imaginarul colectiv, armata reprezinta expresia barbatiei unui
popor, simbolul luptei pentru apérare, un garant al integritatii nationale. De asemenea,
uniformele, drapelele nationale, drapelele de lupta ale marilor unitati, pasul cadentat sunt
reprezentari simbolice condensate prin care se creeaza si re-creeaza acea stare de gratie a
regenerarii unei natiuni si face din emotia participantilor o premisa a identitatii colective,
a constiintei nationale.

In cadrul comunicarii politice, mai mult decat in celelalte rituri de trecere, riturile
funerare au un impact deosebit in legitimarea puterii politice. Intre putere si moarte exista
un raport mai profund decat il poate evidentia un rit de trecere. Dimensiunea metafizica a
mortii, ca blocare brutala a functiilor vitale ale unui organism, lezeaza caracterul integrator
si dominant al puterii. Moartea unui lider politic sau a unei personalitati a vietii publice,
constituie un prilej oportun de creare a consensului si a legitimitatii in jurul unei organizatii,
mai ales daca aceasta se afla Intr-un proces accelerat de eroziune. Prin ritual se realizeaza
un veritabil proces de transfer de legitimitate de la cel disparut, la noul ales, o contagiune
mitico-magicd a vointei de unitate internd a organizatiei si a ereditatii politice. Spre
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exemplu, la moartea liderului taranist Corneliu Coposu, la capatiiul sau s-au perindat
inclusiv marii sai adversari politici. Aici este vorba de un transfer inconstient de imagine,
dinspre un lider spiritual legitimat intr-o lume politicd plind de frivolitati.

Politica se exprima prin simboluri, acestea fiind importante in comunicare prin
sensurile ascunse in ele, care pot fi percepute si decriptate, dar si prin diversitatea domeniilor
in care apar. Simbolica este un limbaj care se adreseaza initiatilor. Fiecare semn inchide un
potential nedefinit de sens. Nu exista ritual si nici ritualuri politice fara medierea simbolica
a realitatii. Prin faptul ca simbolurile ascund si releva in acelasi timp, ca exprima ,,vraja
nepatrunsului ascuns” ele sunt o punte de legatura intre realitatea fizica si cea imaginara.

Este imposibil sd avem relatii sociale fard evenimente de ordin simbolic. Prin
simbolism ne dam seama cine este puternic si cine este slab 1n politicd, iar prin manipularea
simbolurilor cei puternici 1si intaresc autoritatea. Realitatea politica este In mare masura
expresia unor modalitd{i simbolice, asa cum si-au dat seama multi candidati pentru functii
politice. Crearea unui simbol, sau mai degraba identificarea cu un simbol popular, poate
deveni o unealta foarte potenta in obfinerea si mentinerea puterii, fiindca trasatura esentiala
a simbolicului este zamislirea realitatii.”

Unii analisti politici au mers pana intr-acolo Incat au afirmat ca oamenii traiesc intr-o
,lume de vis”, o lume a iluziei. Ei fac distinctie intre lumea reala si taramul fantomatic al
simbolului. Ritualul este una dintre modalitatile prin care organizatiile impun viziunea pe
care o au despre ele insele si prin care oamenii se raporteaza la acestea. Sustinand o
organizatie, omul se sustine pe el insusi. Pentru multi analisti, rezultatul de natura politica
determinat de ritual duce in primul rand la legitimarea sistemului existent si a detinatorilor
puterii din cadrul acestuia. Durkheim este primul care sustine aceasta teza. Peste tot in lume
oamenii au tendinta de a sacraliza climatul social politic in care traiesc. Liderul politic care
urmareste sd dea publicului impresia ca este un campion al justitiei, al dreptatii si al
bunastarii majoritatii are mai multe sanse de a lasa o impresie de duratd daca recurge la o
ilustrare dramatica a propriei imagini, decat daca si-ar expune intentiile printr-o simpla
alocutiune. Aparitia lui trebuie sa fie incarcata de simboluri adecvate, ajutat de o echipa de
actori colaboratori. Astfel, detindtorii puterii, sau cei care aspira la putere, incearca sa
propage viziunea unei eventualitdti politice pe care si-o doresc nutritd de catre majoritatea
populatiei. Momentul dramatic nu numai ca pune in scend o posibild viziune a acestei
eventualitati, dar Tn acelasi timp, declangeaza o reactie emotionala care Inlesneste asocierea
notiunilor de bine si rau cu elementele acestei viziuni.

Prin ritual oamenii isi formeaza o idee despre ceea ce ei considera cd este o institugie
politica adecvata, despre ce calitati ideale trebuie sa aiba un lider politic, si in ce masura
lumea in care triiesc corespunde acestor norme. Intelegerea politicului este mediata de
simboluri, iar ritualul, ca o forma potenta de reprezentare simbolicd, este o unealtd valoroasa
in construirea unei realitati politice.

> David Kertzer, op. cit., pag. 25.
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Reprezentarea rituala a realitatii politice

Ca forma importantd de activitate simbolica, ritualul ne structureaza experienta, ne
ghideaza perceptiile si ne canalizeaza interpretarile acestor perceptii. Prin ritual, ca de altfel,
in general prin cultura, nu numai ca lumea din jurul nostru se contureaza semnificativ, dar
in acelasi timp traim senzatia ca logica pe care o percepem nu este propria noastra creatie
culturala ci o logica inerentd lumii exterioare. In mod paradoxal, ceea ce este persuasiv in
ritual este felul in care descurajeaza gandirea critica. Riturile bine puse in scend sunt
importante §i pentru carierele politice ale primarilor marilor orage ale caror destine depind
de succesul punerii in scena a evenimentelor rituale.

Simbolurile au o istorie de asociatii emotionale si cognitive. Partial, forta lor vine
din trecut: din amintirile copildriei legate de acestea, din sentimentele unei solidaritati de
odinioard, si din felul in care simbolurile au ajutat la definirea identitatii cuiva si la
intelegerea realitatii. Prin folosirea in mod repetat a unei game limitate de simboluri
semnificative, deseori asociate cu fervoarea emotionald, ritualul devine un agent formativ
decisiv al convingerilor politice. Realitatea politicd ne este prezentatd in primul rand prin
intermediul ritualului, iar convingerile noastre sunt reafirmate ulterior prin expresii colective
ce survin Tn mod regulat.

Ritualul poate duce la actiuni comune fard a fi necesare convingeri comune.
Comportamentul oamenilor poate fi mai bine explicat Tn multe imprejurari, ca fiind mai
mult o reactie la situatii tensionate decat o manifestare a unei convingeri adanc inradacinate.
Marile emotii starnite de ritual confera si mai multa energie tendintei de conformism. Un
gen comun de disonantd cognitiva apare atunci cand perceptia noastra despre evenimentele
din lume este in contradictie cu convingerile noastre despre acel fenomen: ,,in astfel de
cazuri, realitatea care impresioneaza o persoand va exercita o presiune in sensul inducerii
de elemente cognitive adecvate, care sa corespunda cu acea realitate.”®

Lupta pentru pozitionarea rituala este foarte actuala. Perceptia publicului este extrem
de importantd pentru politicieni, fiindcad nu exista un context mai redutabil pentru impunerea
unei imagini semnificative decét ritualul politic. Daca in anumite societati restranse liderii
apar in riturile publice numai dupa ce si-au vopsit corpul in culorile adecvate, si-au aranjat
parul de o manierd adecvata si s-au imbracat in straiele potrivite ocaziei, la fel procedeaza
politicienii americani atunci cand se machiazd, se tund Ingrijit si isi selecteaza ingrijit
hainele in care vor apdrea la ceremonii. Nu numai ca politicianul se zbate sa devina centrul
atentiei in cadrul unei ceremonii politice, dar in acelasi timp cauta sa se foloseasca de acele
simboluri care 1i pot conferi o aura de legitimitate in ochii publicului. Conteaza spectacolul
cu public, nu platforma politica propusd. Cea mai mare drama socio-politica si cea mai
elaborata formd de competitie rituald din politica are loc la fiecare patru ani cu ocazia
alegerilor prezidentiale. Metafora caldtoriei insoteste intreaga aventura a alegerilor:
campania cu pelerinaj. Populatia are sansa da a-1 cunoaste pe candidat prin intermediul
aparitiilor supraritualizate, iar candidatul se foloseste de rituri pentru a promova imaginea

¢ Ibidem, pag. 114.
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care doreste sa fie perceputa despre el nsusi, In contrast cu imaginea pe care o zugraveste
despre competitorii lui. In acest scop, apelul la simboluri, in scopul definirii anumitor
emotii, este crucial. Platforma politica este eclipsata de punerea in scend, de stegulete,
limuzine, sarutatul copiilor, o gura de mancare luata in baile de multime, un costum popular
imbracat la o serbare campeneasca, aparitii cu casca de protectie pe schele, plimbatul prin
lanul de porumb cot la cot cu agricultorii (de preferintd imbracat in haine de lucru). Prin
intermediul acestor socio-drame, politicienii incearca sa impuna o imagine publica despre
el ingisi, aceea de bastioane ale moralitatii si de slujitori neobositi in serviciul binelui public.

Campanii si pre-campanii electorale romanesti - Rituri roménesti de castigare
si mentinere a puterii. Campania si pre-campania electorala din 2009

Riturile turistice. In categoria riturilor de mentinere si consolidare a puterii sau de
demonstrare ostentativa a acesteia se regasesc si vizitele de lucru ale ministrilor la diverse
obiective. Transformarea n eveniment a unor vizite de lucru, care fac parte de fapt din
atributiile de serviciu firesti, este un rit cu substrat electoral. Un exemplu elocvent este
minivacanta de 1 Mai (2009) a ministrului turismului, Elena Udrea (www.stiri.ro). Aceasta,
imbracata in alb, calare pe un cal alb, pe malul marii, recompune o imagine de basm. Apar
aici o serie de imagini §i simboluri prin care se incearca transmiterea unor mesaje
subliminale telespectatorilor: culoarea alba si parul blond al Elenei Udrea — sugereaza
similitudinea cu eroinele pozitive din basme. Calul alb este un alt element care apare
frecvent in basme. De altfel, multe din vizitele obisnuite ale ministrului turismului se
transformau 1n adevarate spectacole, mediatizate excesiv. Aducerea unui mare numar de
jurnalisti in scopul mediatizarii evenimentului confera, In ochii spectatorilor §i a
telespectatorilor, un plus de importantd evenimentului, chiar daca acesta este unul banal.
Potrivit lui Chevallier, albul este ,,culoarea candidatului”. Candidatii la functiile publice se
imbracau in alb. ,,Este o culoare de trecere, in sensul in care se vorbeste de rituri de trecere:
el reprezinta chiar culoarea privilegiata a acestor rituri prin care se infaptuiesc mutatiile
fiintei, potrivit schemei clasice a oricarei initieri: moartea si renasterea.”” Calul are o
simbolisticd legata atat de focul care nimiceste si triumfa, cat si de apa care hraneste si
ineaca, fapt care proiecteaza in perceptia publicului o imagine pozitiva a celei care calareste
pe calul alb, pe malul marii. In basmele romanesti, calul alb este intotdeauna ,,vehiculul”
purtdtor al eroului pozitiv. Caii sunt simboluri solare, sunt cei care trag carul soarelui. ,,Solar,
inhdmat la carul astrului, calul alb devine imaginea frumusetii desavarsite, prin dominatia
spiritului. Este un simbol al maretiei.”®

Portul popular. Imbricarea in portul popular din zonele pe care le viziteaza face
parte din programul multor oameni politici, fie ca sunt din partidul care guverneaza, fie ca

7 Jean Chevallier, Jean Gheerbrant, Dictionar de simboluri, Editura Artemis, Bucuresti, pag. 75-76.
8 Ibidem, pag. 225.
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sunt din partidele care aspird la putere. Adoptarea portului popular al acelei zone si
,defilarea” prin mijlocul multimii cu acest port este o incercare de integrare in societatea,
in mediul respectiv, un mod de a se considera ,,de-al lor”, ,,de-al locului”. Ziarul ,,Adevarul”
scria in 3 mai 2009: ,,Presedintele Traian Basescu si sotia sa Maria, au fost astazi Huta
Certeze, din Satu Mare, la serbarea caAmpeneascd Sambra Oilor. Ei au primit costume
traditionale din Tara Oasului, fiind Intdmpinati cu colaci, sare si palinca. Dupa ce au fost
intampinati de oficialitatile locale, seful statului a dansat cu interpreta de muzica populara
Maria Tripon, iar sotia sa cu primarul din Certeze” (www.adevarul.ro).

Cantecul, dansul, munca. La o serbare campeneasca din Teleorman — in 2 iunie
2009 — Emil Boc canta pe scend un cunoscut cantec popular ,,Pusca si cureaua lata”,
impreuna cu cantareata de muzica populard Maria Dragomiroiu (www.antena3.ro). El
este protagonistul mai multor demonstratii de acest fel: cioplitul lemnelor, dirijatul
fanfarei, cositul si mancatul unui pranz in camp etc., toate etalate in scopul de a-si demonstra
lipsa de formalism si dezinhibitia. Scopul acestor demonstratii este crearea imaginii unui
premier ,,din popor”, apropiat de oameni, nesofisticat. Crearea senzatiei apropierii de popor
este unul din tertipurile electorale ale multor oameni politici. Majoritatea candidatilor de la
functii importante 1n stat, din perioada supusa analizei, au dansat Tmpreund cu alegatorii:
Traian Basescu, Ion Iliescu, Célin Popescu-Tariceanu, Elena Udrea, Emil Boc, Ludovic
Orban, Mircea Geoana etc. Dansul este celebrare, este limbaj. ,,Acolo unde cuvintele nu
mai sunt de ajuns apare dansul. Dansul exprima si celebreaza identificarea cu ceea ce este
nepieritor. Astfel sunt toate dansurile primordiale, toate dansurile considerate sacre. Tot
astfel sunt, In viata profand, toate dansurile populare sau savante, elaborate sau improvizate,
individuale sau colective, care cautd mai mult sau mai putin o eliberare in extaz, fie ca
aceasta se limiteaza la trup, fie c@ este mai sublimat. Caracterul structurat al dansului, ritmul
sau, reprezinta scara prin intermediul careia se realizeaza eliberarea.”

Inauguririle si taierile de panglici. Inaugurarile, cu toatd gama de manifestari
aferente, sunt unele dintre cele mai frecvente rituri ale puterii actuale. Spre exemplu, in
13 noiembrie 2010, presa prezinta ca spectaculos un eveniment devenit aproape banal,
tocmai datoritd frecventei cu care s-a apelat la el: premierul Emil Boc impreuna cu ministrul
Transporturilor, Anca Boagiu au mai inaugurat 10 km de autostrada. ,,Emil Boc a inaugurat
sambata, incd 10 kilometri ai Autostrazii (A3), intre Turda si Campia Turzii, dupa care
s-a urcat la volanul unei masini Dacia Duster pentru a testa tronsonul finalizat, alaturi
de ministrul Transporturilor, Anca Boagiu. Boc a taiat panglica alaturi de ministrul
Transporturilor Anca Boagiu, la intrarea pe A3 dinspre Campia Turzii, si a ascultat
detalii privind lucrarea din partea reprezentantului constructorului.” (www.gandul.info.
ro). Asemenea inaugurdri au loc frecvent si, la fel de frecvent si de spectaculos sunt
mediatizate de presa favorabila. Scopul mediatizarii excesive si al punerii unei banalitati
intr-o lumind spectaculoasa este sugestionarea in randul publicului a imaginii unor

9 Ibidem, pag. 427-429.
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guvernanti activi, competenti, preocupati de realizarea unei infrastructuri puternice. De fapt,
finalizarea unor tronsoane foarte mici de autostradd face parte din normalitate, iar
inaugurarea cu fast nu se justifica.

Lansarea candidaturii. Lansare candidaturii este unul dintre cele mai somptuoase
si ostentative rituri ale puterii actuale. Fiecare candidat incearca sa deruleze un spectacol
cu cat mai multe simboluri si mesaje subliminale. Se desfagoara sub semnul opulentei de
mijloace, resurse si simboluri. Lansarea candidaturii se anunta de regula cu mult timp
inainte, fara a se preciza initial data si locul exacte, tocmai pentru a alimenta curiozitatea
si suspansul. Spatiile unde se desfasoara lansarea sunt de obicei sali, aule, amfiteatre cu
capacitate mare, pentru a putea suporta un numar cat mai mare de invitati din toata tara.
Lansarile demareaza cu mitinguri de amploare, prin declaratii solemne, prin strategii teatrale
foarte bine puse la punct. Nu lipsesc difuzoarele de unde se aude imnul partidului, asezarea
pe scena a personalitatilor partidului In ordinea importantei ierarhice, discursurile
fulminante, aplauzele, impodobirea salii in culorile partidului etc.

Spre exemplu, Traian Basescu a anuntat — aparent intempestiv — ca s-a decis sa
candideze pentru al doilea mandat. Declaratia a avut loc In precampania din 2009, la un
miting la Sanicolaul Mare — in judetul Arad, cdnd un batran din multime il provoaca sa-si
depuna candidatura. Personajul este foarte bine ales, pentru ca ingemaneaza in imaginea
sa o serie de simboluri generatoare de Incredere: om batran, cu parul alb, imbracat sobru,
cu un discurs simplu. Batranetea este un semn de Intelepciune si virtute si reprezinta un
transfer de incredere si respect in randul publicului.

Candidatul PD-L la Primaria Baia Mare la alegerile din 2008, Corin Chereches si-a
lansat candidatura intr-un loc considerat simbolic pentru oras — Campul Tineretului. Insotit
de personalitatile PD-L. Maramures, aranjate in semicerc, avand in spate Muzeul de
Etnografie, candidatul si-a prezentat echipa si o parte din membrii acesteia au tinut scurte
discursuri de sustinere. Toti cei prezenti acolo purtau insemnele partidului. Fotografia si
filmarea sunt facute dintr-o perspectiva imagistica prin care se accentueaza grandoarea
evenimentului (Glasul Maramuresului).

Pentru a-si lansa candidatura la Primaria Baia Mare, independentul Mircea Dolha,
s-a deplasat de la sediul primariei pand in centrul orasului, insotit de familie si de un grup
de cetateni Tmbracati n violet, culoare cu o simbolistica electorald devenita importanta:
aceea de a intimida adversarul si de a aduce victoria. (eMM).

Depunerea candidaturii. In mod firesc, dacd nu s-ar fi transformat in rit, un
asemenea demers ar trebui sa dureze cateva minute. Concret — depunerea candidaturii consta
in predarea listelor cu semnaturi birourilor electorale, chestiune care dureaza efectiv cateva
minute, insad spectacolul de dinainte si de dupa depunere face de obicei obiectul unor talk
show-uri ample. Staff-ul fiecarui candidat — format intotdeauna din personalitéti politice,
din reprezentanti cu notorietate ai societatii civile, din tehnocrati si din membrii familiei
sunt cei care 1i insotesc pe candidati la depunerea candidaturii. Se marseaza mult pe ideea
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transferului de notorietate de la personalititile aduse, pe ideea de familist a candidatului
etc. Declaratiile celor care insotesc candidatii, descrierea decorurilor de reprezentantii
presei, comentariile analistilor politici, toate la un loc, pot sa dureze ore in sir. Presa
favorabild unui anumit candidat va comenta mult pentru a-i face publicitate pozitiva, presa
ostila va critica mult, pentru a-1 decredibiliza. Cert este ca, in ambele cazuri, telespectatorilor
li se vor oferi multe ore de informatii i comentarii §i implicit mesaje electorale, pe toate
canalele media legate de aceste evenimente. In riturile puterii actuale, presa are un rol
decisiv. Cu ajutorul ei se poate da grandoare unui eveniment aparent banal sau care, Tn mod
firesc n-ar necesita prea multa mediatizare. Important de punctat este faptul ca, toate aceste
puneri In scend sunt create in laboratoarele de partid, sunt opera strategilor de campanie
care, adesea se folosesc de presa, fard ca aceasta sa realizeze in totalitate ca este parte a
unor rituri ale puterii.

Candidatul USL la Primaria Baia Mare, la alegerile din 2011, Catalin Chereches si-a
depus candidatura la Biroul Electoral Judetean, dupa care, insotit de personalitati ale PSD
si PNL si de un grup de sustindtori — tineri si pensionari — s-a deplasat in fata Prefecturii
Maramures. Acolo, a rostit discursul de lansare a candidaturii. Au fost prezenti tineri si
batrani impreund cu candidatul, pentru ca electoratul de toate varstele sd se simta
reprezentat. Filmarea era realizata in asa fel incat cladirea primariei sa se vada in
perspectiva, pentru a proiecta imaginea candidatului pe cea a primariei, astfel incat sa
sugereze alegatorilor care va fi viitorul sau loc de munca (CBN TV Maramures).

Crin Antonescu isi depune candidatura pentru Presedintia Romaniei la alegerile
din 2009, insotit de o serie de membri marcanti ai PNL, cu totii persoane publice, legitimate
cultural si politic. S-a marsat atunci pe declaratii moderate care sd inducd senzatia
de siguranta, bun-simt, accentuandu-se unul dintre mesajele campaniei: ,,Romania
bunului-simt”.

Mitingurile electorale. Mitingurile electorale sunt puneri in scena de anvergura, cu
regii complexe, la care se adund mii de sustindtori. Fiecare partid cauta s le organizeze cat
mai solemn si mai grandios pentru a impresiona electoratul, pentru a da o senzatie de putere
cat mai accentuatd. In campania electorala la prezidentialele din 2009 este prezentat spre
exemplu mitingul candidatului Mircea Geoana la Ploiesti, unde Sala Sporturilor a fost
neincapatoare pentru publicul numeros. Tinerii activisti au facut pregatirile pentru venirea
oficialilor, impartind stegulete si banner-e cu mesajul ,,Invingem impreuna. Mircea Geoana,
presedinte!” La finalizare pregétirilor a venit candidatul insotit de ,,greii” partidului, in timp
ce In boxe suna imnul PSD. Invocand metafora calatoriei, liderul judetean al partidului a
tinut un discurs fulminant, spunand: ,,Pornim marsul triumfal asupra Cotrocenilor! Vulturul
care pleaca de aici va merge din primdrie Tn primarie si din oras In oras, si la 7 decembrie
se asaza la Cotroceni”. L-a ironizat pe contracandidatul sau si a recitat din Eminescu, in
timp ce pe cele doua plasme din sald se proiectau spoturile electorale cu Mircea Geoana
(www.ziare.ro). Aici avem de-a face, pe langa legitimarea candidatului prin compararea sa
cu personalitati importante ale literaturii romanesti, si cu un demers de delegitimare a
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contracandidatului sau — Traian Basescu. Acesta este comparat cu eroii negativi ai istoriei.
Pregatirea, desfasurarea si tensionarea in crescendo a evenimentului contin toate
ingredientele unui scenariu tipic de rit politic: solemnitatea, asistenta numeroasa,
discursurile fulminante, mesajele discursurilor, acuzatiile si comparatiile pentru adversarii
politici, decorarea salii, emotia candidatului, invocarea religie, pornirea simbolica a
calatoriei electorale dintr-un judet care este un fief al PSD.

Congresele partidelor politice. Congresele au devenit in timp spectacole extrem
de importante, cu o mediatizare excesiva, precedate de adevdrate campanii pentru
competitorii la functiile din partid. Fastul, muzica solemna, imnul partidului, simbolurile
si culorile partidului, aducerea unui numar cat mai mare de delegati, pentru ca salile sa fie
pline, discursurile, transmisiile directe pe posturile de stiri — toate sunt elemente de rit. Spre
exemplu, Congresul PNL din martie 5-6 martie 2010 a fost mediatizat integral pe cele doua
posturi nationale de stiri — Realitatea TV si Antena 3 — prin aceasta dandu-se note
suplimentare de solemnitate si importantd. Locul ales — Palatul Parlamentului —, organizarea
unor studiouri de stiri ad-hoc, pentru transmiterea fiecarui moment, mai mult sau mai putin
important al congresului, au contribuit la conturarea unui eveniment cu alura de rit. In
pauzele lucrarilor, au fost luate interviuri delegatilor, s-au prezentat stiri $i imagini de
culoare, pe la studiourile improvizate s-au perindat o serie de invitati etc., toate acestea
sporind tensiunea atmosferei, care s-a finalizat cu ,,deznodamantul” aflarii numelui noului
presedinte al PNL. Escaladarea tensiunii, tonul uneori agitat al prezentatorilor, vacarmul si
agitatia de pe holurile Casei Poporului au fost elementele constitutive ale unui nou tip de
rit politic care s-a consolidat in ultimii ani in Romania (www.realitatea.net).

Cailatoriile din campania electorala. Toti candidatii la presedintie — si mai nou
chiar la presedintia partidelor politice — isi fac campanie in intreaga tara. Este un mod de a
oferi imaginea preocupdrii pe care o au pentru problemele fiecarei zone, o forma de ,,a se
apropia” de alegitori. Insotind intreaga aventura a alegerilor, metafora cilitoriei este o
caracteristica a campaniilor de tip american. Simbolismul calatoriei, extrem de bogat, se
rezuma totusi la cdutarea adevarului, a pacii, a nemuririi, la cautarea si descoperirea unui
centru spiritual. Calatoria exprima o dorinta profunda de schimbare interioara, o nevoie de
noi experiente, mai degraba decat o deplasare locald. Dupa Jung, ea este marturia unei
nemulfumiri care impinge la ciutarea si descoperirea de noi orizonturi. In toate literaturile,
calatoria simbolizeaza o aventura si o cercetare, fie ca este vorba de o comoara sau de o
simpla dorinta de cunoastere, concreta sau spirituald. Dar, aceastd cercetare nu este in fond
decat o cautare si cel mai adesea o fuga de sine.'® Fiecare vizita presupune un intreg arsenal
de ritualuri: asteptarea la aeroport de catre oficialitatile judetului sau orasului, intdmpinarea
cu paine si sare, intalniri cu persoanele importante din administratie, conferinte de presa,
intalniri cu electoratul, eventual vizite pe la scoli sau societati comerciale importante. Pe
parcursul vizitei, candidatul este Tnsoftit de staff-ul sau, de gazde si de presa. Cu cat grupul

10 Ibidem, pag. 269.
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este mai numeros, cu atat impactul la public este mai puternic. Adunarile publice pot sa fie
parte componentd a ritului calatoriei. In cadrul acestora se circumscriu alte rituri, deja
amintite: dansul, cantecele, baile de multime, discursurile etc.

Sarbatorile crestine. Prin prezenta la slujbele religioase, piosenia excesiva, uneori
cu accente ostentative, sub ochiul camerelor de filmat se urmareste conturarea unei imagini
de lider credincios, milostiv, apropiat de oameni. Publicului i se induce ideea ca un om cu
asemenea calitati va fi si un bun conducator.

Serbarile cAmpenesti. Participarea la serbarile cAmpenesti are menirea de a spori
popularitatea unui om politic. Acesta va face bai de multime, va inchina un pahar si va
manca Impreund cu participantii, va da mana cu cat mai multi. Majoritatea oamenilor
politici romani au la activ un mare numar de participari la asemenea manifestari. Spre
exemplu, ,,Sarbatoarea tiganilor din Costesti” se circumscrie riturilor de menginere si
legitimare a puterii in sanul unei etnii in care ierarhiile sunt foarte importante. La
»Sarbatoarea tiganilor de la Costesti” (11 august 2009) participa si presedintele Romaniei
— Traian Basescu — impreuna cu sotia sa. Capeteniile tiganilor se intrec in a le oferi cadouri,
in a o imbraca pe prima doamna cu haine traditionale figanesti si In a-i invita sa danseze
impreuna cu ei. Oferirea — si acceptarea — cadourilor de cétre presedinte este un semn de
apreciere pentru etnicii tigani, venit din partea sefului statului. Insi, mai are si o alta
conotatie pentru capeteniile figdnesti. Acceptarea lor in proximitatea presedintelui le
sporeste legitimitatea si puterea in propriile ierarhii. Este o forma de transfer de influenta
si putere. Pe de alta parte, presedintele — aflat in pre-campanie electorala — accepta sa
danseze Tmpreuna cu ei, oferind astfel impresia ca se integreaza in comunitatea lor. Evident,
toata aceasta atitudine are conotatii electorale.

Campania electorala si pre-campania lui Traian Basescu.
Repere de campanie

Intreaga campanie electorala este un spectacol cu o regie atenti, este o derulare
ordonata de ritualuri si simboluri, scopul fiind bine definit: acela de a impresiona electoratul,
de a-i atinge coarda emotionala si — in final — de a-i obtine votul, intrucat - se stie - oamenii
aleg emotional. Strategii de campanie cunosc resorturile emotionale care trebuie atinse,
raportate la tipologia candidatului, a contracandidatilor si a espectatiilor electoratului.
Campaniile si perioada de precampanie a lui Traian Basescu au avut puncte-cheie menite
s accentueze imaginea mitica a presedintelui. In aceastd a doua campanie, presedintele in
functie si-a construit un nou mesaj electoral care marsa pe lupta anticoruptie. Daca in prima
campanie era eroul eliberator, era ,,presedintele-jucator” care venea sa schimbe regimul
unui presedinte in varstd, asimilat cu remanentele comuniste, in a doua campanie, isi
construieste imaginea haiducului care se va lupta cu coruptia. ,In discursul sidu de un
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populism evident, multi dintre alegdtori s-au regasit si, ca urmare i-au dat votul. A reusit sa
electrizeze electoratul prin apetenta sa pentru baile de mulfime, prin demagogia ambalata
frumos, prin umorul sdu grobian, prin mimarea unor batalii in interesul poporului, prin
lansarea pe piatd a sintagmei ,,presedinte jucdtor”.'! O asemenea sintagma placea
electoratului care vedea in presedintele jucator — presedintele implicat, interesat de
problemele cetateanului. Inaintea campaniei din 2009, analistii se Intrebau daca Traian
Basescu — a carei imagine se erodase serios — mai are resurse §i teme de abordat pentru
castigarea unui nou mandat. Maestru al manipuldrii, printr-o campanie bine condusa de
specialisti Tn comunicare, sociologie si imagistica, Traian Basescu reuseste sa-si infranga
adversarii politici. Victimizarea, aruncarea in derizoriu a unor teme importante si aducerea
in prim-planul dezbaterii publice a altor teme convenabile, ritualizarile, mistificarile,
ambiguitatea etc. au fost doar cateva din elementele utilizate in scenariul ritualic al
campaniel. S-a congtientizat faptul cd ,,spectacolul public conteaza, nu platforma politica.”
Promovand teme 1n care alegatorii se regdseau s-a reusit stimularea solidaritatii, chiar si in
lipsa consensului. '

Pornind de pe o pozitie avantajata de detinerea functiei de presedinte, candidatul
Partidului Democrat Liberal la alegerile prezidentiale din 2009 — Traian Basescu —a apelat la
0 gama variatd de rituri, spectacole si simboluri. Presa si analistii acrediteaza ideea unei
campanii opulente, avantajate tocmai de accesul la banul public. in perioada campaniei, dar
si In pre-campanie, oamenii politici cu notorietate din proximitatea presedintelui au fost, la
randul lor, protagonisti ai altor rituri, In scopul sensibilizarii electoratului, a atragerii simpatiei
spre reprezentantii partidului presedintelui. Acestia au devenit relee de diseminare a mesajelor
electorale, dar si poli de atragere a simpatiei electorale. Campania agresiva a continuat in
2009 si in strada, organizdndu-se mitinguri asa-zis ,,spontane” indreptate impotriva
contracandidatului sdu Mircea Geoand, incadrate In categoria riturilor de delegitimare. lata
cateva din elementele de precampanie care s-au sincronizat la nivel national si au punctat si
au contat in destabilizarea adversarului. Aparent, pareau sa nu aiba legatura intre ele, insa
tocmai sincronizarea, identificarea aceluiasi mesaj la fiecare dintre ele, releva faptul ca sunt
acte ale aceluiasi spectacol. Prima manifestatie din acest ciclu a avut loc la Timisoara, pe 1
Decembrie, pretextul fiind semnarea de catre Mircea Geoana, Crin Antonescu, Klaus Iohannis
si Gheorghe Ciuhandu a ,,Parteneriatului pentru Timisoara”. In paralel, 300 de protestatari s-
au solidarizat la Bragsov cu manifestantii anti-PSD de la Timisoara, scandand lozinci impotriva
comunismului si a lui Ion Iliescu. Fenomenul a continuat si in Bucuresti, in Piata Universitatii,
unde manifestantii au scandat lozinci precum ,,Jos comunistii!”, ,, Timisoara!”, ,,Azi in
Timisoara, maine-n toat tara!”, dar si mesaje anti-Geoana. In urmitoarele zile protestele au
continuat la Cluj, Constanta, Sibiu, Targoviste. Simbolismul este evident prin alegerea unor
orage-simbol in care sd rabufneasca aceste manifestari ,,spontane”. Este vorba de Timisoara,
Brasov, Bucuresti — Piata Universitatii — adica exact locuri de unde au mai pornit mobilizari
de anvergura ale populatiei nemultumite de regim.

' Raport de analiza politica asupra alegerilor din 2009 — Institutul Ovidiu Sincai, pag. 14.

12 Ibidem, pag. 34.
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Punerea in scena a confruntarii televizate Basescu — Geoana. Finalul campaniei
a fost reprezentat de intalnirea televizatd dintre cei doi finalisti: Traian Basescu si Mircea
Geoana. In 3 decembrie 2009 are loc confruntarea televizata a celor doi candidati — Traian
Basescu — si Mircea Geoand, moderatorul fiind Robert Turcescu. Confruntarea a fost amplu
mediatizata, punandu-se accent pe apropierea orei de difuzare, totul avand ca rezultat
tensionarea si starnirea curiozitatii telespectatorilor. Promo-ul facut cu mult timp inainte,
asa cum se procedeaza in cazul spectacolelor, al filmelor importante face parte din scenariul
intalnirii. Fiecare detaliu al intalnirii, de la decor pana la discursuri, a capatat greutate ca
urmare a unei asemenea mediatizari. Moderatorul este unul cunoscut ca fiind sobru, acid,
riguros, fara umor, tocmai pentru a parea un arbitru care urmeaza sa arbitreze un meci din
categoria grea. Apar o serie de simboluri si de elemente de decor si o multime de actanti,
pentru a da o grandoare deosebita acestei puneri in scena si, evident, pentru impresionarea
receptorului mesajului, adica a publicului.

Alaiul — ambii candidati au venit insotiti de familie, de cele mai importante
personalitati din partid, dar si de persoane cunoscute din societatea civild. Locul de
desfasurare — Palatul Parlamentului — cladire simbolica pentru politica romaneasca,
impresionabild prin grandoare si decor.

Filmarea sosirii — fiecare candidat este filmat si urmarit, din momentul coborarii
din masina, pana la locul desfasurarii confruntarii. Toatd derularea confruntarii, cu filmarea
si prezentarea elementelor de dinainte si de dupa confruntare, dar si din pauzele publicitare,
plaseaza simbolic confruntarea la nivelul unui concurs, a unei batélii pe viata si pe moarte,
escaladand tensionarea momentului. Filmarea sustinatorilor in timpul desfasurarii
confruntarii, rumoarea provocata in randul acestora de unele intrebari sau raspunsuri,
emotia, framantarile membrilor familiilor candidatilor, au fost alte elemente care au avut
menirea de a impresiona si de a sensibiliza resortul emotional al alegatorului.

Presa — prezenta unui mare numar de jurnalisti, care au fost filmati si aratati dinainte,
are menirea de a accentua importanta comunicarii, a transmiterii mesajului, dar si tensiunea
care urmeaza sa apese pe umerii candidatilor in timpul confruntarii. Prin toate acestea, se
valorizeaza si omul din fata ecranului, telespectatorul care devine atent la fiecare detaliu,
este tentat sd valorizeze la randul sau prestatia candidatilor. Pentru cei indecisi, care sunt in
general numerosi, orice detaliu poate fi decisiv in alegere. Prezentarea candidatilor in timp
ce se concentreaza pentru emisiune, filmarea lui Traian Basescu in timp ce-si citea notitele,
contureaza telespectatorului imaginea unui om emotionat, apasat de importanta momentului,
a alegerilor si a functiei pentru care se lupta.

»Glontul de argint” — este un element-cheie in confruntarile finale dintre candidati.

Este momentul cel mai tensionat si mai asteptat, echivalentul apogeului dintr-un film, al
punctului culminant din orice spectacol ritualic. In timp, publicul a fost ,,pregatit” sa astepte
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s1 sa mizeze pe acest moment al aruncarii glontului de argint. Traian Bésescu s-a folosit cu
abilitate de vizita facutd de Mircea Geoana cu o seara inainte tocmai la Sorin Ovidiu Vantu.
Asocierea imaginii candidatului cu un personaj controversat a fost devastatoare pentru
Mircea Geoana. Intonatia si insistenta — derulate intr-o tonalitate teatrald si bine jucata -
cu care Traian Basescu l-a intrebat pe Mircea Geoana: ,,V-ati simtit bine la Vantu?” au fost
decisive pentru ca, in ochii alegatorului indecis, Mircea Geoana sa pard mincinos, slab,
aservit unui om de afaceri controversat si nesimpatizat de public. Scenariul se circumscrie
momentelor importante din derularea oricarei povesti: are un Inceput, legat de sosirea
actantilor, desfasurarea, intriga (atacurile sub centura, provocarile) apogeul (respectiv
»glontul de argint) si deznodamantul. Deznoddmantul este unul nefast pentru contra-
candidatul lui Traian Basescu, Mircea Geoana care este marele perdant al acestei
confruntari. Atitudinea lui defensiva, fastaceala, imposibilitatea de a da un raspuns ferm
unei asemenea provocdri l-au costat procente importante in batdlia pentru presedintie. Este
o dovada a faptului cd simbolica cuprinsa in rit, ritualurile derulate au fost asimilate si
percepute de publicul receptor conform scopului pentru care au fost concepute. Cu alte
cuvinte, ritul de delegitimare, bine pus In scend si insinuat de staff-ul de campanie al
presedintelui Traian Basescu, a functionat.
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