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DELIA SUIOGAN

Arta populara - forma de comunicare

Omul culturii traditionale nu a creat cu o intentie estetica, nu a creat numai pentru a bucura
ochiul privitor, ci a imbinat utilul cu placutul in arta; a facut arta din indeletnicirile sale. Arta
populara este inteleasa ca forma a constiintei sociale, avandu-si radacinile in cele mai adanci
orizonturi ale vietii materiale si spirituale. In arta populara se observi cu usurinta reflectarea
modului de viata si conceptia despre lume a omului mediilor traditionale. Dictionarul de arta
populara defineste arta populara ca fiind ,,creatia unei comunitati intemeiata pe o lunga traditie,
impletind functionalul cu esteticul in opere de arta in care forma si decorul sunt gandite ca intreguri
destinate sa Tmplineasca trebuintele materiale si spirituale ale indivizilor si colectivitatilor in
materie de arhitecturd, organizarea interiorului, mobilier, tesdturi, ceramica, unelte, costum,
prelucrarea materialelor, pictura pe sticla etc.”!

Arta este forma de comunicare a trecutului cu prezentul, a creatorului cu privitorul.
Comunicarea dintre emitator i receptor prin arta, inclusiv perceperea unor informatii si intelegerea
acestora fara limbajul verbal, este o forma de arta. Artistul creeaza pentru un public caruia i se
adreseaza in mod direct, transmitandu-i in mod obligatoriu un mesaj. ,,Arta este un mod de
expresie a omenirii /.../ este prelucrarea unor manifestari comune cu accentul pus pe efectul
comunicativ produs si pe forma estetica a expresiei™.

Prin intermediul comunicarii omul isi descopera si redescopera locul sdau in lume.
,,Cunoasterea corespondentelor, a semnelor, a semnaturilor reprezinta fara indoiald o educare, un
preambul al pregatirii spirituale, ea fiind o punere in stare de receptivitate a mesajelor venite din
invizibil, deci a implinirii individului, precum si punerea 1n stare de emitere catre semnalele venite
din invizibil.”?

Jean Caune vorbeste despre faptul ca, de obicei, culturile (orald, scrisd) se disting mai

putin prin procesele cognitive (magica, rationald), cat mai ales prin modurile de comunicare.

' G. Stoica, Maria Bocse, Dictionar de arta populara romdaneascd, Editura Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti,
1985, p. 34

% Tatiana Cazacu-Slama, Limbaj §i context, Editura Stiintifica, Bucuresti, 1959, p. 75

3 Jean Servier, Magia, Institutul European, lasi, 2001, p. 121
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Cultura orala — iar sincretismul este forma cea mai sofisticata a exprimarii ei — ,,este globalizanta
si releva <<principiul participarii>>. Lucrurile, fiintele coexista in acelasi univers, care este definit
ca o totalitate a mediului in care cultura dobandita prin experienta este utilizatd pentru a crea
sens.”

Acelasi autor observa rolul fundamental al functiei simbolice in interpretarea productiilor
culturale. In domeniile artei, care, de fapt, codifica viata, simbolul este liantul corespondentelor
simbolice intre oameni, intre planuri de referintd, mai ales temporale, pentru ca in sens
antropologic, perceptia timpului si a culturii sunt inseparabile. Cultura populara face parte dintre
culturile cu un ,,context bogat”, in acceptia lui Caune, pentru ca are radacini puternice in trecut, e
rezistenta la schimbari, stabild, dependenta de cei care o traiesc.

Se realizeaza comunicarea doar atunci cand continutul este transmis de la un om la altul
prin semne care au aceeasi semnificatie pentru emitator si receptor. Comunicarea este definita
foarte adesea prin conceptul de camp, a carui semnificatie a fost precizata de Pierre Bourdieu. El
spune ca: ,,pentru ca un camp sa functioneze, trebuie sa existe mize si oameni gata sa joace jocul,
dotati cu acel habitus implicand cunoasterea si recunoasterea legilor imanente ale jocului, a
mizelor...”” Gandirea comunicationald contribuie activ la formarea acestui camp.

Simbolul este punctul de pornire al oricarei comunicari, fiind detindtorul sensului, al
semnului total precum si forma de manifestare a realitatii ca idealitate. Mircea Eliade considera
simbolul ca pe o modalitate autonoma de cunoastere, el tinand de substanta vietii spirituale,
mediind intre cunoasterea imediatului si cea a departelui, anuland ruptura dintre intreg si parte.
Simbolul ,,este intr-un fel structura absolutd, absoluta conditie a oricarei gandiri a lui homo
sapiens|...]. Avand un sens, simbolul este vectorul semantic de baza prin care simbolizantul
figureaza simbolizatul. Si il figureaza in mod adecvat, adica nu prin analogie, ci prin omologie,
mai bine zis prin omologie diferentiala ,,.¢

Un rol deosebit in studiul artei populare il are interpretarea semnelor si simbolurilor. La
nivelul acestui tip de artd descoperim o logica simbolicad ce se integreaza unui lant discursiv,
capabil sa permita decodarea mesajului. Arta populara se caracterizeaza printr-o intentie mai ales
simbolica, artistul tinzand spre “acoperirea”, incifrarea motivelor naturale. Astfel, motivele
decorative precum linia ondulatd reprezinta urcarea si coborarea soarelui; triunghiurile negre,
alternand cu triunghiurile albe, desemneaza succesiunea zilei cu noaptea; cercul sau patratul cu
punct in mijloc reprezintd anii care se succed. latd doar cateva motive decorative cu valoare

(13

simbolica. Acest tip de incifrare nu are rolul de a “inchide” sensul, ci, dimpotriva, de a-1 deschide.

4 Jean Caune, Cultura si comunicare, Editura Cartea Romaneasca, Bucuresti, 2000, p. 74
5 Pierre Bourdieu, Questions de sociologie, Editura Minuit, Paris, 1980, p. 114
¢ Gilbert Durand, Figuri mitice si chipuri ale operei, Editura Nemira, Bucuresti, 1998, p. 87
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Cu ajutorul simbolurilor, dupa cum afirma si V. Tonoiu, ,,omul nu se simte strdin in univers.
Imaginea devine un simbol atunci cand dobandeste o asemenea valoare decat daca leaga in om
adancurile lui imanente si o transcendenta infinita”.” Prin functia sa socializata, simbolul se
prezinta ca unul din cei mai puternici factori de integrare in realitate, de comunicare cu mediul
social, cu grupul de apartenenta si cu epoca istorica.

Chiar daca se naste ca non-semn, ,,simbolul este un semn care trimite la un indicibil si
invizibil semnificat, prin aceasta fiind obligat sa incarneze concret adecvarea care i scapa, si
aceasta prin jocul redundantelor mitice, rituale, iconografice, care corecteaza si completeaza
inepuizabil inadecvarea”.®

Cuvantul este mai putin semnificativ pentru mediile arhaice si traditionale decat un gest sau
o imagine. Pompiliu Caroian vorbea chiar despre o fortd ascunsa a gestului care poate depasi
puterea fizica si chiar pe cea intelectuald, in Incercarea omului de a comunica cu tot ceea ce-l
inconjoara. Primele exprimari simbolice au apartinut codului gestual, vizual si muzical.

Importanti pentru un astfel de tip de limbaj este valoarea semnificativa abstracta. Intre
forma semnului si semnificatia acestuia exista o legatura de ordin estetic si simbolic-functionala,
insa semnificatia nu este imaginea formei. Forma si semnificatia semnului sunt legate, semnificatia
neputand aparea fara o anumita forma.

in raport cu semnul in general, simbolul se inscrie in clasa semnelor nonarbitrare. [...] in
categoria semnelor nonarbitrare, comparatia edificatoare intervine intre cele alegorice si cele
simbolice. Semnele alegorice trimit la o realitate dificil de prezentat, in care, pentru a semnifica,
sunt obligate, cel putin partial, si o figureze concret. In semnele simbolice, insi, ceea ce se
semnifica nu se poate deloc prezenta. Simbolul se refera mai degraba la un sens decéat la un lucru
sensibil”.?

Lumea imaginii, implicit si explicit a formei, alcatuita dintr-o diversitate imensa de
configuratii, reprezintd un mijloc de comunicare, o punte intre oameni care, prin universalitatea
limbajului simbolic figurativ, a devenit o modalitate globala de transmitere si receptare a unui
numar mare de informatii. ,,Simbolicul desemneaza numitorul comun al tuturor modalitatilor de
a obiectiva, de a da sens realitatii. [...] Simbolicul reprezintda medierea universala a spiritului intre
noi si real; simbolicul vrea sa exprime Tnainte de orice nonimediatetea aprehensiunii noastre cu
privire la realitate.”!°

Intre nonverbal si verbal s-au stabilit relatii sincretice de natura structural-functionala.

" Vasile Tonoiu, Ontologii arhaice in actualitate, Editura Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti, 1989. p. 234
8 Gilbert Durand, Aventurile imaginii. Imaginatia simbolica. Imaginarul, Ed. Nemira, Bucuresti, 1999, p. 22
° Aurel Codoban, Sacru si ontofanie, Editura Polirom, lasi, 1998, p. 43

10 Paul Ricoeur, Despre interpretare, Editura “Trei”, lasi, 1998, p. 18
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Cuvantul suprapus peste ritm, forma sau culoare a devenit la randu-i creator de imagini, metafore
si simboluri.

LImpresia dominanta de armonie si prospetime oferita de arta populara isi are izvorul nu
numai in interiorul indraznet al formelor obiectelor de arta populara si in geometrismul, am spune
modern, al decorului taranesc, ci si in cromatica rafinata folosita de creatorii-artisti tarani. O
decantare milenara a gamei cromatice a condus la obtinerea unor culori vii, fara sa fie tipatoare si
la culori calme, potolite, fara sa fie terne, mohorate”.!!

Culoarea este purtatoarea multor semnificatii transmisibile si inteligibile. Ea are functie de
limbaj, ceea ce inseamna ca prin intermediul tonurilor cromatice si acromatice se pot fixa, exprima
si comunica informatii semantice, estetice, afective, magice si religioase. Comunicarea semantica
cu ajutorul culorii se realizeaza prin simbol cromatic. Culorile alcatuiesc un limbaj, iar aranjarea
lor simbolizeaza un anumit text. in posturd de semn si simbol culoarea evoci altceva decat ceea
ce reprezinta, ea este imaginea abstracta a unui obiect, a unei idei sau sentiment.

Echilibrul de forme si culori din gospodaria si interiorul taranesc releva faptul ca orice lucru
se remarca mai intai prin forma. Formele articulate si culorile intr-o imagine sau succesiune de
imagini (artistice si neartistice), devin limbaj atunci cand comunica aceleasi sensuri mai multor
indivizi, atunci cAnd semnele au semnificatii atit pentru receptor cét si pentru emititor. In intregul
obiectului de arta populara, elementele estetice nu sunt nici secundare, nici primordiale. Ele sunt
integrate formei care raspunde scopului unitar functiei.

Forma deriva din armonizarea proportiilor, din echilibrarea raporturilor dimensionale si
constituie o dovada a dezvoltarii simtului plastic al creatorilor populari, al mesterilor. Daca obiectul
,»is1 indeplineste bine rolul in procesul muncii, daca este evaluat pana la eliminarea tuturor
insusirilor parazitare ori opuse scopului pentru care a fost gandit si construit, [...] dacd omul
reuseste prin acest obiect sa-si atingd scopul util pentru care I-a creat, este cu neputinta ca aceasta
sa nu se traduca intr-o forma de o simplitate aproape structurala”!?.

W. Worringer sustine ca forma este arta ornamenticii, aceasta arta fiind expresia relatiei prin
intermediul careia 0 comunitate se raporteaza la Lume. El incearca o descifrare a adevaratelor
sensuri ale formei printr-o interpretare stilisticd comparativa. Astfel, el diferentieaza simetria si
geometrismul de asimetrie si negeometrism. EI considera cd, pentru epocile istorice, ,,stilul
geometric trebuie sa fi existat la inceputul fiecarei arte ornamentale, fara sa omita insa existenta

in preistorie a stilului negeometric™!.

' Georgeta Stoica, Paul Petrescu, Dictionar de arta populara, Editura Enciclopedica, Bucuresti, 1997, p.51
12 Nicolae Dunare, Ornamentica traditionala comparata, Editura Meridiane, Bucuresti, 1979, p. 12
13 apud Nicolae Dunare, lucr. cit, p. 28
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Definita prin scopul pentru care a fost creatd forma, functionalitatea se manifesta diferit,
devenind suport pentru ornamentul ce se organizeazd dupa legile proprii creatiei plastice.
Ornamentica reprezintd un mijloc de comunicare, asemenea unui cod, intre creatorii care codifica
si purtatorii care inteleg sa decodifice mesajul receptionat. ,,Continutul tematic semnificatia
reprezentarilor, mesajul comunicat prin ornamentica, semantica ornamentala au constituit criteriul
care a permis clasificarea. Din acest punct de vedere, elementele, motivele si compozitiile
ornamentale populare pot fi impartite in trei categorii: abstracte, concrete si simbolice”.!

Componenta ce concentreaza frumusetea unui ansamblu arhitectural, a unui obiect utilitar
sau de simpla podoaba, ornamentul este determinat in raportul functional-estetic. Ornamentica,
prin continutul si formele motivelor, cat si prin evolutia acestora, releva caracterul intertemporal
si universal, national si zonal, constant si variabil al ornamentului. Asociatiile de motive si
ornamente exprima viziunea individului asupra lumii, precum si un mod de comunicare, asa cum
am mai afirmat. Motivele geometrice sunt deosebit de semnificative si au o larga raspandire.

,Intreaga plastica populard romaneasca este dominati de simboluri ca pitrat, cerc, con,
cruce, piramida, sfera, spirala, triunghi, fapt bine cunoscut. Ele apar si in alte sectoare ale creatiei,
confirmand aceeasi functie apotropaica. In basme, eroul aflat in imprejurri grele face un cerc in
jurul sdu si 1n felul acesta scapa de adversarul malefic, pe care trebuia sa-1 infrunte singur, noaptea,
in biserica”.!s

Exista situatii in care figurile geometrice se suprapun, astfel valoarea simbolica capata alte
proportii; valoarea simbolica se intregeste in acest caz, motivele simbolice completandu-se unele
cu altele. Culorile care acopera spatiile geometrice au si ele valoare simbolica. Contrastul poate
fi considerat legea fundamentala a artei in general si a creatiei coloristice 1n special. Acesta poate
fi pus in valoare prin contur sau prin el insusi. Astfel, distingem mai multe tipuri de contrast:
contrastul culorilor calde si reci, contrastul culorilor complementare, contrastul simultan, contrastul
de saturatie sau contrastul cantitativ. Rolul contrastului este sa sublinieze unele caracteristici,
simboluri, ornamente sau motive.

Podoabele traditionale pot demonstra toate aspectele evidentiate mai sus. Semnificatia
podoabei este contradictorie de-a lungul timpului. Nu avem in vedere in acest context doar
podoabele menite costumului traditional ci si pe cele din interiorului locuintei traditionale. Aici
putem aminti textilele de interior, mobilierul, dar si vasele, obiectele de decor.

Vom aduce in discutie doar cateva exemple care vor demonstra ca podoaba era in primul rand

un mijloc prin care membrii unei societati se recunosteau, datoritd capacitatii elementului respectiv

14 Nicolae Dundre, op. cit., p. 50
15 Petru Ursache, Etnoestetica, Institutul European, Iasi, 1998, p. 126
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de a transmite un mesaj. Capacitatea de comunicare era sustinuta de multiplele functii ale
podoabei; vorbim despre o functie sociald, dar si despre una ceremoniald - fiind destinata
ceremonialului de initiere, dar si de integrare. O alta functie indeplinita de podoabe este cea estetica
- deloc neglijabile in aceasta directie sunt decorul si forma, motivele si culoarea.

Podoabele populare purtate la gat sunt ,,gheordanele”, ,,zgarzile”, ,,barsoanele”, salbele,
»plastoanele”, ,, margelele” etc. Cea mai raspandita podoaba de gat este insa ,,latitarul”, o bentita
alcatuitd din margele policrome. Este intdlnit in zone precum Maramures, Tara Lapusului, Tara
Oasului, Chioar, Codru, Nasaud, Bihor, Moldova s.a. insa piesele se diferentieaza dupa forma si
ornament. De remarcat ca aceste podoabe de gat se intalnesc si ca podoabe de cap.

In zona Chioarului, zgarda este discreta si delicata, pe fond alb, pe care se aplici o ghirlanda
de flori si frunze in culori potolite: rosu, galben deschis, brun. in zona Bihor, specifice sunt si
astazi zgardutele si zgarzile cu colti. Acestea sunt tesute cu motive geometrice: colti, carligasi,
panute, prescuri, romburi. Cromatica acestor zgarzi este vie: rosu, galben, verde, albastru, alb.
Zgarda cu trei colturi este purtatd in zona Crisului Negru in zilele de sarbatoare. in Maramures,
zgardanele se poarta in fiecare zi. Motivele decorative policrome sunt puse in valoare de fondul
negru, caracteristic zonei.

9 A
1

In Oas, predomini denumirea de ,,zgarda” sau ,.barson” insi mai sunt intalniti si termeni
precum ,,chinguta” sau ,,zgardan”. Aici, fetele purtau cate doud zgarzi, in zilele noastre se poarta
cat mai multe posibil. Diferentierea pe varste se face prin culoare; cele inchise sunt rezervate
batranelor, iar cele pe fond alb si rosu deschis, fetelor si nevestelor. Zgarda poarta si denumirea
de ,,barson” in sate precum Calinesti sau Tirsolt, in Tur i se spune ,,chingutd” sau ,,zgardan”.
Aceastd podoaba este confectionata din margele mici cu diferite ornamente, fiind purtata la gat de
fetele de 2-3 ani, dar si de batranele din satele Oasului. Unele fete poartd doud sau mai multe
zgarzi, chiar si in zilele de lucru. Exista insa o diferenta intre zgarzile purtate de fete si cele purtate
de batrane. Acestea din urma poarta zgarzi inguste a caror cromatica este redusa, iar fondul este,
de cele mai multe ori, negru. Zgarzile sunt purtate si de feciori la clopuri in majoritatea regiunilor,
numarul randurilor de zgardane fiind foarte important pentru un flacau aflat la varsta nsuratorii.

O alta piesa uzuala, dar si cu o valoare decorativa deosebita este traista cu ornamente tesute
sau cusute in aceleasi motive cu ale camasilor, in care se tin diverse lucruri personale si care se
poarta atat la lucru cat si in zilele de sarbatoare. Straita este confectionatd din panza in Oas, tesuta
acasa, cu diverse cusdturi pe ea, in concordantd cu costumul traditional. Straita are ,,baiere” si este
purtata in partea dreapta cu ,,baierele” trecute peste piept. Aproape toate straitele au un chenar cu
motive florale sau stilizari, iar mijlocul este umplut cu diferite cusaturi florale. Exceptie fac

straitele din Tur care sunt ornamentate pe toata suprafata si a caror margini sunt tivite gros la fel
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ca si baierele, cu lana colorata.

Tancred Banateanu face o clasificare a straitelor osenesti dupd marime si sate. Astfel, la
Camarzana straitele sunt mici, inguste. La Aliceni, Tarsolt, Calinesti, Lecanta, Prilog si Racsa
straitele sunt tot mici si baierele inguste. Dimensiunile straitei cresc in Bixad, Trip, Boinesti,
Negresti, Certeze, Huta si Moiseni. Cele mai mari straite le gasim la Tur, acestea au baierele foarte
lungi. Treptat, straita a pierdut teren in fata laibarului deoarece acesta are buzunare, iar lucrurile
personale purtate 1n straitd precum brisca, ,,chischineutul”, bani, chibrite sau tigari, au putut fi
purtate mai usor in laibar.

Textilele de interior au rol estetic deosebit, dar si un caracter functional; intre ele putem
distinge stergurile de ruda, sacutii de perna si fatoaiele de masa, stergarele de perete, de icoana sau
de blid (ca piese decorative), si stergurile si lepedeiele (cearsafurile) ca piese strict utilitare.

Textilele de interior sunt caracterizate prin geometrismul motivelor decorative, cromatica
simpld cu dominante de rosu, albastru si negru, ,,dispunerea ornamentelor in campi ornamentali
anume alesi in concordantda cu functia si locul pe care il au in interior. Prin structura lor
compozitionald, tesaturile de interior ofera mai multe suprafete albe, albul fiind o culoare, in
conceptia estetica a creatorului popular roman, fara acel horror vacuum existent in creatia artistica
a altor popoare si care duce la o ornamentica supraincarcata”.!®

Stergarele de ruda, spre exemplu, aveau functie strict decorativa, fiind bogat ornamentate,
cu motive geometrice ca: roate, ciocanele, bradutul, stelele etc, in combinatii variate. Apareau si
figuri antropomorfe stilizate, preludnd motivul hora cel mai adesea. Cromatica tesaturilor era
simpla, fondul fiind marcat de rosul si negrul motivelor decorative, la care se alatura albastrul
asociat cu rosul i mai tarziu cu galbenul. In gama cromatica esentialul nu este dat de prezenta unei
anumite culori in diferitele sale tonalitati, ci de alaturarea lor si, implicit, de dozare lor. Majoritatea
cercetatorilor in domeniul artei populare au ajuns la concluzia potrivit careia ceea ce caracterizeaza
fundamental cromatica romaneasca in particular si arta populara romaneasca in general este un
anumit simt al masurii, al moderatiei, contribuind la crearea unui echilibru de forme si culori.

,imbinarea frumosului cu utilul, caracterul sintetic si legdtura organica intre forma,
materialul i destinatia obiectelor constituie cele trei nsusiri esentiale comune artei populare si
artei decorative si aplicate”!”. Este evident, credem, faptul ca obiectul de artd populara releva
imbinarea activitatilor practice cu atitudinea estetica.

Oamenii au fost si sunt, prin excelenta, fiinte sociale, care comunica mult si leaga relatii

intre ele — deci, au nevoie de instrumente cat mai bune pentru a comunica eficient i armonios.

1 Tancred Banateanu, Gheorghe Focsa, Emilia lonescu, Arta populard in R. P. R..,Editura de stat pentru Literatura si
arta, Sibiu, 1975, p. 139
17 Paul Petrescu, Elena Secosan, Arta populara, Comitetul de stat pentru culturd si artd, Bucuresti, 1966, p. 12
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Omul traditional constientiza Tnsd mai mult natura sa de fiintd cosmica. Comunicarea nu viza,
asadar, doar planul orizontalului, ci pe cel al verticalului. Limbajul nonverbal i-a oferit cele mai
bune forme care sa-i permitd un contact permanent si total cu Totul.

Conceptul de ,,comunicare nonverbalda” are o sfera mai larga decat cel de ,,comportament
nonverbal”. Decodarea comunicarii nonverbale trebuie sa aiba in vedere contextul cultural,
informatia culturald asociata unui act de comunicare. Tot ceea ce reprezintd manifestarile sociale
si culturale din cadrul traditiei sunt impletite cu aplecarea spre mister a omului traditional,

construind frumosul specific creatiei populare.

Bibliografie selectiva

Bénateanu, Tancred, Arta populara din Nordul Transilvaniei, Bucuresti, 1969

Banateanu, Tancred, Gheorghe Focsa, Emilia Ionescu, Arta populara in R. P. R..,Editura de stat
pentru Literatura si artd, Sibiu, 1975

Banateanu,T.; Focsa, M., Ornamentul in arta populara romaneasca, Editura Meridiane, Bucuresti,
1963

Bernea Ernest, Civilizatia romana sateasca, Bucuresti, 1944

Bourdieu, Pierre, Questions de sociologie, Editura Minuit, Paris, 1980

Butura Valer, Etnografia poporului roman, Cluj, 1978

Butura, Valer, Etnografia poporului roman, Editura Dacia, 1978.

Caune, Jean, Cultura si comunicare, Editura Cartea Romaneasca, Bucuresti, 2000
Cazacu-Slama, Tatiana, Limbaj si context, Editura Stiintifica, Bucuresti, 1959

Codoban, Aurel, Sacru si ontofanie, Editura Polirom, lasi, 1998

Dima, Alexandru, Conceptul de arta populara, Bucuresti, 1939

Dima, Alexandru, Arta populara si relatiile ei, Bucuresti, 1971

Djuvara, Neagu, Civilizatii §i tipare istorice, Editura Humanitas, Bucuresti, 1999

Dragut, Vasile, Dictionar enciclopedic de arta medievala romaneasca, Bucuresti, 1976

Dunare, Nicolae, Ornamentica traditionala comparata, Editura Meridiane, 1979

Durand, Gilbert, Figuri mitice si chipuri ale operei, Editura Nemira, Bucuresti, 1998

Durand, Gilbert, Aventurile imaginii. Imaginatia simbolica. Imaginarul, Ed. Nemira, Bucuresti,
1999

Focillon, Henri, Viata formelor, Editura Meridiane, 1997.

Focsa Gheorghe, Tara Oasului. Studiu etnografic, Muzeul Satului, Bucuresti, 1975

Habermas, J., Cunoastere si comunicare, Editura Politica, 1983

Huyghe, René, Dialog cu vizibilul, Bucuresti, 1979

Mihadilescu, Dan, Limbajul culorilor si al formelor, Editura Stiintifica si Enciclopedica, 1980.
Parau, Steluta, Interdependente in arta populara romaneasca, Editura Meridiane, 1989.
Petrescu, Paul, Motive decorative celebre, Bucuresti, 1971

Petrescu, Paul, Creatia plastica romaneasca, Bucuresti, 1976

Petrescu, Paul, Stoica Georgeta, Arta populara romdneasca, Bucuresti, 1981

Petrescu, Paul, Elena Secosan, Arta populara, Comitetul se stat pentru cultura si artd, Bucuresti,
1966

51



memoria ethnologica nr. 26 - 27 * ianuarie - iunie 2008 ( An VIII )

Read, Herbert, Semnificatia artei, Bucuresti, 1969

Read, Herbert, Originile formei in arta, Bucuresti, 1971

Ricoeur, Paul, Despre interpretare, Editura “Trei”, lasi, 1998

Servier, Jean, Magia, Institutul European, lasi, 2001

Solier, Rene de, Arta si imaginarul, Bucuresti, 1978

Stoica Georgeta, Interiorul locuintei taranesti, Bucuresti, 1973

Stoica, Georgeta, Maria Bocse, Dictionar de arta populara, Editura Stiintifica si Enciclopedica,
Bucuresti, 1985

Stoica, Georgeta, Paul Petrescu, Dictionar de arta populara, Editura Enciclopedica , Bucuresti,
1997

Tonoiu, Vasile, Ontologii arhaice in actualitate, Editura Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti,
1989

Ursache, Petru, Etnoestetica, Institutul European, lasi, 1998

ABSTRACT
Traditional Art — A Form of Communication

Art is a form of communication of the past with the present, of the creator with the
viewer. The communication between the addresser and the addressee through art, including
the perception of information and their understanding without the use of verbal language,
is a form of art. The artist creates for a public he addresses directly to, necessarily
transmitting a message to it.

The world of image, and, implicitly and explicitly of form, which is made up from an
immense variety of configurations, represents a means of communication, a bridge between
people, which, through the universality of figurative language, has become a global modality
of transmitting and receiving a large quantity of information.

Colour is the carrier of many transmissible, and intelligible significations. It has the
function of a particular language, which means that through chromatic and non-chromatic
shades, one can fix, express and communicate semantic information, as well as aesthetic,
affective, magical, and religious ones. Semantic communication through colour, is realized
through the chromatic symbol. Colours make up a language, and their arrangement
symbolizes a certain text. As a sign and symbol, the colour evokes a different thing form
what it represents, it is the abstract image of an object, of an idea, or a feeling.

The equilibrium of forms and colours from a peasant’s yard and household reveals
the fact that any object is first remarkable by form. Articulate forms, and colours in an
image, or a successions of images (artistic and non-artistic) become a language only when
they communicate the same meanings to several individuals, when the signs have the same
significance for both the addressee, and the addresser. The aesthetic elements are neither
secondary, nor primordial, in the entirety of the object of traditional art. They are integrated
within the form, which is appropriate for its unitary scope and function. Ornamentals
represent a means of communication, very much like a code, between the creators, who
encode, and the carriers, who understand and decode the received message.
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