memoria ethnologica nr. 92 - 93 * iulie - decembrie * 2024 (An XXIV)

BORCO ILIN', ROMANIA

Cuvinte - cheie: muzeu etnografic, promovare muzeald, marketing cultural, satul
traditional, album fotografic, papadie.

Papadiile — influenceri din Muzeul
Satului Banatean Timisoara

Rezumat

Meseria de PR al unui muzeu inseamnd mult mai mult decat a
trimite presei niste comunicate despre evenimentele organizate in
institutie iar apoi a le posta Tn mediul digital.

Pentru a atrage cat mai mult public la muzeu, online sau fizic
(offline), folosim, deseori o tehnica de marketing care se numeste
guerilla marketing. De obicei, demersurile astfel publicitate se refera
la un eveniment special, deseori socant si stimuleaza in mod special
curiozitatea publicului si apetitul acestuia pentru senzational.

Un subiect pe care I-am promovat prin tehnici neconventionale
este banala papadie care creste 1n curtile caselor noastre traditionale
banatene din muzeu.

Muzeograf, dr. Muzeul Satului Banatean, Timisoara.
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Keywords: Ethnographic Museum, museum promotion, cultural marketing,
traditional village, photo album, dandelion.

Dandelions Influencers from the Museum
of Banatean Village Timisoara

Summary

A museum's public relations work involves more than just sending
out press releases about its events and sharing them online.

Guerrilla marketing tactics are often used to increase online and
in-person museum attendance. This technique involves promoting
special, usually shocking, events that pique the public's curiosity and
desire for the sensational.

One example of our unconventional promotion is highlighting the
common dandelion that grows in the yards of traditional houses from
Banat in the museum.

93



memoria ethnologica nr. 92 - 93 * iulie - decembrie * 2024 (An XXIV)

Papadiile — influenceri din Muzeul
Satului Banatean Timisoara

Fotografia are si ea filosofia ei iar trecerea intre milenii aduce in centrul analizei
fotografiei contemporane doud voci distincte: Susan Sontag si Jean Baudrillard, analisti
pentru care rolul imaginii in lumea moderna trimite la o plaja larga de interpretari, de la
modelarea realului pana la chiar pierderea reperelor acestuia.

O carte care a facut cariera in jurul anului 1980 este ,,On photography”, a lui Susan
Sontag?, care pune bazele filosofiei moderne a fotografiei, pornind de la ideea ca imaginea
realizatd de un fotograf este mai mult decat o joaca si mai mult decét o delectare: este o
etica a vizualului, pentru ca ne educa tendintele despre ,,ceea ce merita vazut” si poate face
diferenta intre ceea ce e valoros si ce nu, adici ne modeleaza perceptia: ,,Invatandu-ne noul
cod vizual, fotografiile ne modifica si ne largesc notiunile legate de ce merita si ce nu merita
vazut si legate de ce aveam dreptul sa observam. Ele reprezintd gramatica si, mai important,
etica vazului. In sfarsit, cel mai grandios rezultat al industriei fotografice este acela de a
ne da senzatia cd tinem in mainile noastre intregul glob — sub forma unei antologii de
imagini’.

Concluzia lui Susan Sontag: ,,today everything exists to end in a photography”, dar
fotografia ar trebui sa fie ,,un act de non-interventie”, pentru ca astfel putem experimenta
corect, realist, etic, realitatea: ,,Procesul fotografic este esentialmente un act de non-
interventie. Parte din oroarea oferita prin fragmentele memorabile de foto-jurnalism
contemporan, precum fotografiile unui calugar vietnamez care se Intinde spre canistra de
benzina, a unei trupe bengaleze de gherila care ucide cu baioneta un colaborator legat
fedeles, provine si din constientizarea faptului cd, in situatii in care fotograful trebuie sa
aleaga intre fotografie si viata sa, a devenit plauzibila alegerea fotografiei. Persoana care
intervine nu poate Inregistra evenimentele, iar persoana care inregistreaza nu poate
interveni”™.

Dupa zece ani, in 1990, Jean Baudrillard® plaseaza fotografia intr-un alt registru: el
considera ca succesiunea de fotografii descompun lumea prin fragmentare si ca fiecare
imagine ,,dezbraca” obiectul de calitatile, trasaturile si insusirile prin care acesta poate fi
descris: volum, greutate, cantitate si chiar sens, iar aceastd operatie executatd de fotograf
nu face altceva decét sa faca din fotografie o imagine care fascineaza. Pentru Baudrillard,
cele mai valoroase fotografii sunt instantaneele, adica fotografiile ,,luate prin surprindere”,
in care subiectul nu este pregatit deloc iar dacd acesta este un subiect uman, cel fotografiat
nu are nici cea mai vaga idee ca va fi subiectul unei fotografii si nu se pregateste pentru

2

Susan Sontag, On phoptography, New York, 1977.
3 Susan Sontag, Despre fotografie, Editura Vellant, Bucuresti, 2014, p. 15.
4 Susan Sontag, op. cit., p.

5 Jean Baudrillard, The Transparency of Evil (Le Transparence du Mal, Essai sur les phénomeénes
extrémes, Paris, 1990), Londra, 1993.
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aceasta. Un exemplu de astfel de subiect perfect autentic este sdlbaticul din triburile exotice,
dar si orice este ,,special”.

Cu Simulacre §i simulare®, Baudrillard ridica fotografia la rangul maxim, propriu
doar contemporaneitatii, unde imaginea sau fotografia devine oarecum canibala, anihilandu-
si propriul model prin forta sa ucigatoare si creand o lume paraleld, ca un soi de matrix
(de altfel imaginile care stau la baza celebrului film au fost gandite chiar de Baudrillard).
Intr-o astfel de lume paraleld, a imaginatiei, fotografia si imaginea inlocuiesc realul si
schimba total sensul lumii. Finalul este cd lumea intreaga devine un simulacru, incepand
cu omul si terminand cu Dumnezeu, moment in care lumea reald se prabuseste si in locul
ei, individul obisnuit ajunge sa traiasca doar intr-o continud simulare a vietii si a realului.

Acesta este contextul Tn care a devenit posibil, ba chiar si probabil, ca un obiect
relativ banal sa devina centrul de greutate al unei fotografii de senzatie si sd impresioneze
mult peste asteptari. Este cazul papadiilor (celebre, deja) din muzeul nostru, care au devenit
subiect artistic si influencer muzeal, in ciuda faptului cd, pentru etnografie, ele nu reprezinta
un mit, simbol sau reper de mare forta.

Nu le regasim 1n basme sau doine si cu atdt mai putin in colinde, si in afard de
relatarea din mitologia greaca referitoare la Tezeu, eroul victorios care se povesteste ca
s-ar fi revigorat dupa lupta cu Minotaurul cel fioros mancand papadii —nu avem prea multe
informatii, nici in folclorul romanesc, nici in cel universal.

Etnografii spun ca in traditia populara romaneasca, etnoiatria (medicina populara
bazatd pe plante) valorizeazd papadia ca tonic digestiv si stimulator biliar, sub forma de
ceaiuri, decocturi sau infuzii iar mai aproape de modernitate se foloseste pe scara larga
pentru tratamente cosmetice (madsti, lotiuni, creme, bai de plante, tincturi).

Mai precis, ,,informatiile din teren vorbesc despre ceaiurile de papadie — ,,erau tare
bune pentru baiuri la ficat, cine o avut hepatitd sau cine era umflat, cine era galban la fata,
ori daca te durea pantecele” (Pop Ana, Sdnmihaiu Almasului - Salaj) sau despre o miere de
papadie, ca inlocuitoare a mierii de albine, dar recomandabild in diabet: ,,cand eram io
tanara facea mniere de papadii, din capuri galbene de flori” (Livia Farcas, Biusa — Salaj)™”’.

Din Banat ne vine o moderna si eco-bio-organico retetd de ,,salatd de papadii”,
sub numele identitar ,,Papadie banateand” (retetd adaugata de catre evelyne in data de
2016-06-29).

Papadie banateana:

Salata de cartofi cu frunze de papadie
Ingrediente:

800 g de cartofi;

2 farfurii de frunze de papadie;

6 Jean Baudrillard, Simulacre si simulare, Editura Idea Design & Print, Cluj, 2008.

7 Camelia Burghele, Despre papadii, noroc si advertising muzeal, prefata la Pandemie de papadie,

Editura Aranca, Timisoara, 2022.
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80 g de unt;

2 linguri de otet;

80 ml de ulei;

1 legatura de patrunjel;
boia de ardei;

sare si piper.

Mod de preparare — Papadie banateana:

- se curata cartofii, se spala, se taie 1n felii si se pun la fiert;

- dupa ce se ITnmoaie, se amesteca cu papadia spalata si tdiata in fasii,
patrunjelul ales si facut pasta, sarea, piperul si boiaua;

- se prepara un sos din untul incins amestecat cu ulei si otet, care se toarna
peste salatd; se serveste abia dupa ce s-a racit.

Reteta® de salata de papadii va sta, probabil, la baza vreunei culegeri gastronomice
cu mancaruri sanatoase ce valorifica potentialul vegetal autohton, cu tenta traditionala.

De fapt, in satul traditional se stie cd papadia se folosea la ghicitul viitorului,
destinului, ursitului, iar acest fapt se bazeaza mai ales pe imprastierea semintelor, care sunt
duse de vant, si de aici concluzia ca papadia indeplineste dorintele celui care sufla in corola
ei uscatd: puful suflat in vant putea spune cati copii vei avea, daca ai sanse sa te mariti in
anul acela sau daca vei avea noroc ori ghinion.

Se pare ca si miresele, altadata, voiau sa aiba buchete din papadii: floare de
primdvara, papadia aduce noroc in vis sau prinsd in buchet, pentru cd floarea anunta
primavara si, deci, relnvierea naturii si renasterea de orice fel.

Folclorul copiilor utilizeaza acest simbol solar si trimiterile sale citre primdvara,
folosind tulpinile florilor pentru a Inlantui cerculete si a le pune la gét, intr-un demers cu
background ritual, de luare in posesie a intregului corp si destin, prin contaminarea cu
papadii norocoase.

De aici — si referintele literare proprii scrierilor pentru copii: de o parte, Nina Cassian:

Papadie,
Stravezie,
Fruct usor,
Tremurator,
Cand suflam, sar in vazduh
Umbrelutele de puf
Si-ti ramane lujerul
Neted, gol, ca fluierul.
de alta - Otilia Cazimir:

8 http://www.skytrip.ro/papadie-banateana-din-regiunea-banat-re-935 . html
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Nici o floare:

Numai pete mari, de soare...
Doar din frunza cafenie
Putrezita-n umbra rara,
Iese-un pui de papadie

Sa mai vada ce-i pe-afara.
Se intinde drept spre cer

Pe codita lui de guma.

Dar cand vede ca nu-i gluma,
Ca-i tot bruma

Si-1i tot ger —

Isi adund pamatuf,

In tecuta-i vatuita,

Pentru-o zi mai potrivita,
Soarele caldut, de puf!

Azi, in urbanitatea cotidiana, cand nimeni nu mai are nevoie de ceai de papadie
pentru ca o pastild de Colebil rezolva mult mai eficient efectul ,,bilei lenese”, papadia a
devenit redutabilul dusman al posesorilor de gazon, pe care il impieteaza cu prezenta sa de
buruiana ce stirbeste unifomitatea covorului verde. Sa fie vorba, oare, de aceeasi indepartare
de natura pe care o sesizam in tot modernismul, globalismul si virtualul?

Papadiile sunt incriminate si date exemplu negativ atunci cand tind sd acopere
spatiile verzi ale scuarurilor din centrul orasului cosmopolit. De exemplu, articolul
,Primdria Timisoara, acuzata cd a uitat sa aiba grija de spatiile verzi” vorbeste la modul
depreciativ despre.... ,,Janurile de papadii” care strica fata orasului iar Primaria Timisoara
este criticata in termeni duri de un consilier local pentru starea spatiilor verzi: ,,Spatiile din
scuarurile si zonele din amenajarea din centru, cele pe care nu am mai reusit sa le gazonam
inainte de alegeri, au rdmas ,,parloaga”. Take lonescu, Simion Barnutiu, Bratianu si multe
alte zone sunt ,Januri de papadii”. ,,Registrul spatiilor verzi este In continuare o cerinta
obligatorie pentru orice proiect european de regenerare urbana sau interventie pe terenuri
degradate”, a afirmat un consilier local.

Intr-o alta aparitie editoriala, gasim materialul ,,Ilustrate cu papadii, din Timisoara™?,
unde se vorbeste, jurnalistic, tocmai despre acest lucru, despre un asalt al nevinovatelor
papadii: ,,Din nou, lumea priveste, dar nu intelege... Timisoara, cea vie si colorata, este
napadita de buruieni, de flori sdlbatice, cum le numeam 1n copilarie, este invadata de...
papadii. Papadia, ca salata, descoperita de meridionali, este pentru noi o biata buruiana,
care, dupa ce pierde fluorescenta, devenind un fel de ”puf”, este o buruiana ce produce si
alergii. O luam de la capat, ne plangem de afectiuni respiratorii, alergii, publicam grafice,
facem apel la medici? Facem apel la arhitecti? La peisagisti? Toate acestea trebuie sa le

o https://expressdebanat.ro/primaria-timisoara-acuzata-ca-a-uitat-sa-ingrijeasca-spatiile-verzi/

10 http://www.ziuadevest.ro/ilustrate-cu-papadii-din-timisoara/
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faca administratia publica. Dar si la firmele de gradinarit. La angajatii firmelor de profil.
Bulevardul Take Ionescu este martorul tacut al invaziei buruienilor, simpatice de altfel, cu
flori galbene. Nu asta ne dorim. Nu pentru asta a votat Timisoara. Chiar nu! Galben ar trebui
sa fie obrazul nerusinat al Primariei Timisoara”, crede jurnalistul.

In continuarea cercetarii despre papadii, tot in Banat, am aflat ci ,,un producitor
german de anvelope, prezent la Timisoara cu o fabrica, anunta trecerea spre materialele
sustenabile. Aici intra cojile de orez, cauciucul din papadii sau sticlele PET. Producatorul
Continental de anvelope lucreaza alaturi de parteneri la industrializarea extractiei de cauciuc
natural din plante de papadie cultivate special”!'. Asadar, daca in satul traditional se putea
face miere galbena din papadii, acum fragilele flori vor fi célcate, la propriu, de masini,
atunci cand vor deveni materie prima pentru cauciucuri...

Cu totul si cu totul altfel stau, 1nsa, lucrurile, in Muzeul din Timisoara. in conditiile
in care, in contextul contemporan, Muzeul Satului Banatean are si altfel de oferte culturale,
iesite din tiparul celor cu specific traditional, cum ar fi serile de jazz & poetry, numite
,, Veranda literard”, sau expozitii de fotografie centrate pe ruine (#¥MuzeulRuinelordinBanat)
ori expozitia foto mobila a muzeului numita ,,Al cincilea anotimp”, expusa si In spatii
neconventionale, precum aeroporturi si cartiere, am considerat normal sa incercam sa
atragem vizitatorii la muzeu, online sau offline, pornind de la ce avem ,,in curtea noastra”,
de exemplu, papadii; spuneam la un moment dat, pentru presa: ,,Ca fapt divers, va invitam
cu cateva imagini la un fenomen spontan care are loc in spatiul nostru liber — la noi se pot
vedea cele mai rasate, cele mai voluptoase papadii din Banat, din aprilie pana in iunie. in
primavara lui 2020, cand muzeul a fost inchis pe timp de pandemie, gospodariile si-au facut
selfie cu pdapadiile, in acuta lipsd de vizitatori, iar noi am derulat online filmulete cu
obiectivele personificate, in cadrul proiectului ,,Daca tu nu poti sa vii la muzeu, vine muzeul
la tine”!2.

Ca PR al Muzeului Satului Banatean din Timisoara, am dedicat papadiilor un album
special, dupa ce, inainte, am gandit o serie de postari in online cu aceeasi tema. De altfel,
subiectul papadiilor ca vehicul artistic de promovare a propriului muzeu constituie un
subcapitol aparte al propriei teze de doctorat, publicata recent'>.

,Pandemie de papadie”!* a pornit de la constatarea ca pentru un PR al muzeului,
papadiile din curtile caselor din satul bandtean pe care il pastorim muzeografic pot fi un
bun pretext pentru o descriere etnografica a arhitecturii locale, asa cum este conservata
muzeal in aer liber, dar si pentru un advertising bine fundamentat pe literatura si fotografie.

Albumul a fost considerat ca un demers de promovare muzeala cat se poate de
potrivit mai ales in perioada de pandemie: ,,Demersul de advertising muzeal, unic in peisajul

1 https://debanat.ro/2023/02/anvelopele-viitorului-se-vor-face-din-coji-de-orez-sau-din-papadii
387904.html
12 https://www.twinkl.fr/blog/muzeul-satului-banatean

13 Borco Ilin, Muzeul meu. Politici culturale muzeale — expresii estetice in fotografia antropologica,

Editura Mega, Cluj - Napoca, 2022.
14 Borco Ilin, Pandemie de papadie, Editura Aranca, Timisoara, 2022.
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cultural romanesc dupa stiinta noastra, se pliaza perfect peste regimul de vizita on line sau
tur virtual care era recomandat in vreme de pandemie, pentru accesul intr-un muzeu. De
fapt, tocmai aici e primul palier de originalitate: Borco Ilin insoteste pozele spectaculoase
cu papadii de texte inspirate, poetice, parte a poeziel pe care o semneaza: papadiile sunt
din ,,gdlbenus solar”, si, cel mai important, sunt adevarate, vii, naturale si unice: ,,cele mai
mari” din toate papadiile existente ,,cresc la noi In muzeu”! Acest nivel zero al poeticului
este sursa pentru un exercitiu extrem de profitabil pentru politicile culturale de promovare
muzeograficd modernd, cel denumit in bibliografia de specialitate storytelling; povestea
papadiilor din curti si santuri se transfera asupra caselor pana intr-un moment maxim de
socializare: casele insele sunt atat de impresionate de frumusetea papadiilor Incat doresc
sa 1si faca selfi-uri cu papadiile, iar acest artificiu de advertising cu baze literare deschide
perspective incitante fotografului Borco Ilin, care mimeaza fara nicio retinere selfi-uri intre
case, una cu alta, fiecare cu papadii, veselindu-se, bucurandu-se, traind la cote maxime
venirea primaverii.

Al doilea palier de originalitate este dat de guerilla marketing, o tehnica agresiva si
aproape supdratoare in conditiile advertisingului comercial, dar care, atunci cénd
vehiculeaza... papadii, devine ,,digerabild” si chiar atractiva. Borco Ilin surprinde
consumatorul de cultura prin tehnici de gherila, asaltidndu-1 din toate partile cu valuri de
flori galbene, pretext pentru a prezenta, in fapt, sdlasul slovac, biserica de la Topla, casa
maghiara de la Babsa sau portile de piatra banatene ori cotarcile de lemn™'>.

Punctul de pornire in definirea unor politici culturale muzeale care s faca din aceasta
institutie un reper nelipsit din viata comunitatii se gaseste In acceptiunea contemporana
care se da muzeului modern: un spatiu al dialogului, dar si un loc dedicat invatarii active,
un soi de centru cultural al comunitatii, adica o entitate culturald deschisa, un factor activ
cu rol tot mai extins in informare si educatie, aflat intr-o relatie de complementaritate cu
sistemul formal de invatdmant si educatie institutionalizata.

In acest context social, muzeul a devenit nu doar un jucator extrem de important pe
scena culturald a comunitatii moderne, ci si un important actant pe scena invatdmantului
contemporan la toate palierele.

Este necesar ca resursele patrimoniale sa fie bine valorizate nu doar sub forma
expozitiilor organizate de muzeografi, ci si la nivelul promovarii in exterior. Ambele paliere
influenteaza direct publicul si fluxul de vizitatori, iar daca promovarea include multa
creativitate si, astfel, genereaza o ofertd culturala sustinuta si tintitd, nu doar ca va satisface
nevoile consumatorului de cultura ci chiar va genera altele noi, si mai dinamice, si mai
rafinate, promovarea fiind, astfel, formatoare de cerere!'s.

In analiza impactului unui proiect muzeal, fie ci e vorba despre o viziti fizica sau
virtuala, trebuie pornit de la cateva elemente de psihologia publicitatii iar in ultima vreme
cercetatorii specializati in marketingul muzeal au demonstrat ca ,,din punct de vedere

15 Camelia Burghele, prefata la Pandemie de papadie, Editura Aranca, Timisoara, 2022.

16 Alexandra Zbuchea, Marketingul in slujba patrimoniului cultural, Bucuresti, Editura Universitara,

2008, p. 166.
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psihologic, implicatiile unei vizite la muzeu sunt mai mari decat s-ar fi crezut. Psihologii
au observat ca o simpla expunere la expozitiile importante ofera vizitatorilor experiente
transformatoare care 1i scot din rutina cotidiana”'’.

Sa nu uitdm ca incd de la mijlocul secolului trecut (1954), psihologul Abraham
Maslow considera ca interactiunea vizitatorului cu un muzeu trebuie privitd ca o
»experienta de varf’, adicd una din acele ,experiente rare, captivante, cu adevarat
transformatoare, imbucuratoare, inaltatoare, care genereaza o forma avansata de perceptie
a realitatii si sunt atat mistice, cat si magice In ceea ce priveste efectul lor asupra
experimentatorului”'®.

Aceste puncte de vedere ne-au fost de mare folos, de exemplu, in timpul pandemiei
de Covid dintre 2020 — 2022, cand am aplicat o serie de politici culturale bazate pe
creativitate, surpriza si poveste, iar una din ,,povestile pandemiei” la Timisoara a fost tocmai
povestea papadiilor. In conditiile inchiderii muzeelor pentru public si reducerii drastice a
activitatii de interactiune fizica, au avut de castigat muzeele care au mizat la maximum pe
creativitate si imi place sa cred ca Muzeul Satului Banatean s-a numarat printre acestea.
Una dintre variantele la care am aderat neconditionat a fost, desigur, promovarea in mediul
online, mai ales prin contul de facebook al muzeului, pe care l-am gestionat mult mai atent
decat Tnaintea pandemiei.

Am avut in vedere faptul ca acest tip de publicitate neconventionala nu utilizeaza
mesaje publicitare ca in reclamele comerciale, care sa Indemne in mod explicit la cumparare
sau consum, ci doar transmit mesaje, deseori subliminale, care se adreseaza subconstientului
»clientului”, exploatand emotiile, regretele, nostalgiile, impresiile acestuia si incercand
astfel, prin mecanisme psihologice, sa creeze 1n acesta experiente memorabile,
surprinzatoare, inedite, neasteptate, proaspete, chiar unice.

Acest stil de a face promovarea unui produs fard a apela la tehnicile clasice,
traditionale, de reclama, se numeste in literatura de specialitate ,,guerilla marketing” si
»reprezintd un sistem de promovare neconventional care are la baza imbinarea a trei factori:
energie, timp si imaginatie, cu avantajul ca economiseste bugetul de marketing, de multe
ori costisitor. Aceasta strategie de promovare poate produce rezultate surprinzatoare,
deoarece reuseste sd focalizeze clientii locali in cele mai neasteptate locuri, promovand
totodata ideea unei tehnici consacrate de publicitate, care asigurd reactii pozitive in randul
clientilor si stimuleaza raspandirea acesteia”"®.

Desigur, prima conditie a marketingului de guerild este o foarte buna stapanire a
tehnologiei de catre PR, dar si o adresabilitate la un public care reactioneaza pozitiv la
utilizarea acestei tehnologii. De obicei, demersurile astfel publicitate se referd la un

eveniment special, deseori socant si stimuleaza in mod special curiozitatea publicului si
17

loana Leontinoaia, Valoarea educatiei muzeale in promovarea patrimoniului literar, educatie si

marketing muzeal, in ,,DobroArt. Anuarul Muzeului de Arta Tulcea”, nr VI, Tulcea, 2022, p. 89.

18 Maslow, A.H., Religions, values, and peak experiences, London, Penguin Books Limited Missions

HB Printing, 2008.

19 Adina Nicoleta Candrea, Florin Nechita, Interpretarea si promovarea patrimoniului cultural in

muzee, (editurd nespecificatd), Cluj - Napoca, 2015, p. 154 - 155.

100



memoria ethnologica nr. 92 - 93 * iulie - decembrie * 2024 (An XXIV)

apetitul acestuia pentru senzational.

Personal, consider ca atunci cand tacticile de guerilla marketing se Imbina cu cele
de ,,storytelling”, efectul obtinut este unul maxim: practic, publicul vizat nu trebuie sa isi
dea seama ca este vorba despre o tactica de marketing, ci trebuie atras n cursa inefabilului,
a senzationalului bine directionat, a noutatii prezentarii. Daca mesajul este bine structurat
pe secvente, atunci se va urmari starnirea curiozitatii publicului astfel incat sa astepte
urmatoarea postare cu interes maxim.

Unul din aspectele pe care le-am luat in calcul si in pandemie, dar si post-pandemie
a fost diversitatea exceptionala pe care o poate promova un muzeu ca al nostru, o placa
turnanta si pentru multiculturalitatea tipic banateana, si pentru viata spirituala a urbei
(biserica de lemn din centrul muzeului este functionala si gazduieste slujbe duminicale,
inclusiv oficierea unor casatorii), si un spatiu ideal pentru ateliere pentru copii de toate
varstele, si un portal al artelor contemporane (expozitii individuale ori de grup, conferinte,
dialoguri interdisciplinare), si fundaluri adecvate pentru filmari In emisiuni tv, si spatiu
potrivit dedicat Invatarii active, pentru elevi; efectele promovarii diversitatii culturale s-au
vazut nu doar in cresterea notorietatii Muzeului Satului Banatean, ci si in cresterea
dimensiunilor sale economico-financiare.

De altfel, un studiu interesant este facut de specialistii din Republica Moldova care
schiteaza o analiza economicd a unui muzeu pornind de la evolutia conservarii si promovarii
diversitatii culturale, concluzia lor fiind aceea ca ,,in conditiile actuale muzeul trece de la
ceea ce crede ca este bine pentru public, la deservirea cu adevarat a cerintelor publicului”
lar aceasta trecere poate avea repercusiuni inclusiv in dimensiunile economice ale
functionarii unei institutii muzeale®.

Revenind la Susan Sontag si la felul in care definea ea fotografia, marturisim cd am
incercat sa ne integram intr-o astfel de eticd a vazului, a perceptiei si a mesajului, asa cum
le descrie domnia sa, construind o intreaga poveste in jurul unui simbol marunt, dar atractiv,
asa cum este papadia.

Succesul postarilor pe conturile de socializare a fost unul absolut notabil: papadiile
din curte si via de pe prispa caselor au devenit personajele unor romane- fluviu care au lasat
sa se intrevada, in spatele lor, frumusetea si naturalatea gospodariilor vechi banatene. Redam
doua exemple, unul cu peste zece mii de vizualizari, altul cu peste o sutd de mii de
vizualizari.

In concluzie, declarim, din perspectiva unui PR muzeal, papadiile - obiect de
patrimoniu cu acte in regula, in ciuda perceptiei lor duale — literatura, poezia, arta fotografica
le considera un subiect sensibil prin efemeritate si cromatica solard, in timp ce ziaristii si
cetatenii vajnici considera aparitia lor o mare scapare (nejustificata, de altfel) a
administratiei municipale.

Un lucru e cert: dupd ,,Pandemie de papadie” si toate celelalte postari de pe pagina

2 Marina Miron, Viorel Miron, Valorificarea economica a patrimoniului muzeal ca platforma pentru

conservarea §i promovarea patrimoniului cultural (ianuarie 2020) https://ibn.idsi.md/ro/vizualizare
articol/93196
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de facebook a muzeului, care sustin ipostaza ,,celor mai mari papadii din lume care cresc
doar in curtile caselor Muzeului Satului Bandtean din Timisoara”, vor urma postari anuale
cu ,,papadiile noastre”: vom continua sd sfatuim pe toti cetatenii de buna credinta sa nu isi
faca fotografii fotogenice doar in lanuri de maci, rapita si lavanda, asa cum e la moda in
toatd Romania, ci si cu lanurile de papadii ale muzeului nostru!

Interior casd, Muzeul Satului Banatean; foto: Ilin BORCO
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